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                                                                                       Приложение 1

 Аннотации рабочих программ дисциплин 

Б1.Б.1 История

1. Цель изучения дисциплины: получение обучающимися представления об основных этапах развития и содержании истории России с древнейших времен до наших дней, показать взаимосвязь отечественной и мировой истории, место и роль России в мировой цивилизации. 

2. Задачи изучения дисциплины: формирование представлений у студентов об этапах и специфике исторического развития России, закрепление знаний  о закономерностях социально-экономического и политического развития страны, освоение студентами базовых категорий и понятий исторической науки, основ исторического мышления, целостного видения исторического процесса. 

3. Результаты обучения по дисциплине. В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: основные исторические этапы развития России; место и роль исторической науки  в общественной жизни; основные исторические понятия, законы, теории; основные исторические факты, даты, имена выдающихся исторических деятелей. 

Уметь: анализировать исторические факты; выражать и обосновывать собственную позицию по отношению к историческому прошлому; использовать исторический понятийно-категориальный аппарат, знания об основных исторических закономерностях развития в профессиональной деятельности; применять методы и средства познания для повышения собственного уровня исторического знания; ориентироваться в современной исторической учебной и научной литературе. 

Владеть: методами изучения истории; навыками исторического мышления для выработки системного, целостного взгляда на проблемы общества; навыками извлечения необходимой информации из оригинального текста по проблемам истории; навыками публичной речи, аргументации, ведения дискуссии по исторической проблематике.
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-1, ОК-4, ОК-10.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 4.
6. Форма контроля: экзамен.
Б1.Б.2 Философия

7. Цель изучения дисциплины: активизировать присущую каждому обучающемуся способность суждения, помочь учащимся выработать мировоззренческие, духовно-нравственные, эстетические установки, ценности и идеалы, с помощью которых возможно решать реальные жизненные задачи. 
8. Задачи изучения дисциплины: помочь обучающимся составить первоначальное представление о предмете философии и ее назначении, о важнейших школах и течениях, о выдающихся мыслителях, о решении «вечных» человеческих проблем. 
9. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен:
Знать: основную философскую проблематику в ее историческом контексте.

Уметь: рассуждать и творчески мыслить. 

Владеть: знаниями о  важнейших мировоззренческих проблемах и путях их решения.

10. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-1, ОК-4,  ОК-5.

11. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 4.
12. Форма контроля: экзамен.
Б1.Б.3 Иностранный язык

1. Цель изучения дисциплины: 

Повышение исходного уровня владения иностранным языком, достигнутого на предыдущей ступени образования, и овладение студентами необходимым и достаточным уровнем коммуникативной компетенции для решения социально-коммуникативных задач в различных областях бытовой, культурной, профессиональной и научной деятельности при общении с зарубежными партнерами, а также для дальнейшего самообразования. 

2. Задачи изучения дисциплины:

Научить работе в коллективе, в команде и самостоятельно, а также быть коммуникативным, толерантным и честным; научить логически верно, аргументировано выражать свои мысли, проявлять организованность, трудолюбие, исполнительскую дисциплину
3. Результаты обучения по дисциплине

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать:

 - фонетические особенности английского языка; 

- грамматику английского языка в объеме, предусмотренном учебной программой;

 - лексический минимум (профессиональные термины и понятия, бытовую разговорную лексику, речевые модели, деловые и разговорные клише) в объеме, предусмотренном учебной программой (до 2000 слов, из них до 1000 репродуктивно);

 - нормы делового этикета и речевого поведения;

 - лингвострановедческий комментарий реалий стран, говорящих на английском языке

Уметь:

           - правильно произносить английские тексты со скоростью до 100 слов/мин; 

           - читать и переводить тексты со словарем и без словаря на основе лексического минимума, составлять резюме, вопросы и отвечать на них; 

           - выполнять грамматические упражнения и грамматический анализ текста в объеме учебной программы; 

           - составлять грамматически и лексически корректное устное или письменное монологическое или диалогическое сообщение, (15-20 предложений) в объеме учебной программы; 

            - аудировать и репродуцировать услышанное на русском и английском языках в объеме учебной программы 

Владеть:

        - языковой, речевой, социокультурной, компенсаторной и учебно- познавательной компетенциями для практического решения социально- коммуникативных задач в различных областях социокультурной и профессиональной иноязычной деятельности
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций:ОК- 3.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 11.
6. Форма контроля: зачет, зачет, экзамен.
Б1.Б.4 Русский язык и культура речи


1. Цель изучения дисциплины: формирование и развитие у обучающегося способности логически верно, аргументированно, ясно и грамотно строить устную и письменную речь.

2.Задачи изучения дисциплины: 

-формирование у обучающихся знаний о языковых нормах на всех уровнях языковой системы;

- формирование у обучающихся навыков оценивать и правильно употреблять языковые средства в соответствии с конкретным содержанием высказывания, целями, которые ставит перед собой говорящий (пишущий), ситуацией и сферой общения,

- формирование коммуникативного имиджа;

- формирование навыков уместного владения  функциональными стилями современного русского языка; уместного  использования стилевых и  языковых черт официально-делового и публицистического стиля  

- рассмотрение основных закономерностей и норм профессионального словоупотребления на примере юридической, экономической терминологии, терминологии социальных и гуманитарных наук;

- формирование практических навыков мотивированного использования языковых средств, которые обеспечат наилучшее воздействие на аудиторию в соответствии с поставленными задачами;

- формирование  упорядоченных знаний о монологических и диалогических отношениях и условиях их реализации в речи, а также о методах и средствах логически доказательной аргументации.

3. Результаты обучения по дисциплине: В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: 

- законы и правила аргументации;

- основные изобразительно-выразительные средства языка;

- этапы подготовки выступления, взаимодействии различных видов делового общения, 

- о значении культуры речи в деловом общении; 

- основные понятия теории делового общения, структуру делового общения, 

- основную организацию деловых переговоров, пути разрешения конфликтных ситуаций в деловом общении 

Уметь:

- различать типы коммуникативных актов в чужой речи и формировать собственные речевые акты, адекватные интенциям в публичной коммуникации; 

- целесообразно применять в своей речи различные виды тропов и фигур.

- ясно излагать и аргументировать собственную точку зрения, использовать различные тропы и фигуры речи в публичном выступлении;

- правильно оценивать коммуникативную ситуацию, прогнозировать причины коммуникативных неудач;

- уметь формулировать достижимую в рамках коммуникативной ситуации цель;

-продумывать наиболее подходящие для достижения этой цели средства

 -создавать высказывание нужного в данной ситуации речевого жанра

-анализировать речь партнеров по коммуникации;

Владеть:

- культурой речи на всех уровнях языковой системы 

- владеть технологией нерефлексивного и эмпатического слушания
- владеть основами диалогической и монологической речи (в устном и письменном вариантах);

- владеть техникой речевой деятельности;

- техникой публичного выступления;

- современными нормами официально-делового этикета;
- средствами логически доказательной аргументации,

- владеть знаниями о процессах речевого планирования и контроля, приемах вариативной интерпретации действительности,

-  владеть приемами ораторского искусства и ведения деловых бесед, совещаний, споров, техникой вербального и невербального делового общения, основными правилами деловой риторики.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-3; ОПК-5;  ПК-6.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 4.
6. Форма контроля: экзамен.
Б1.Б.5 Экономическая теория

1. Целью дисциплины является формирование экономического мышления, понимания явлений, производственных процессов, факторов их определяющих, способов и средств решения экономических проблем. Формирование общекультурных и профессиональных компетенций в соответствии с требованиями ФГОС ВО бакалавриата по направлению подготовки «Торговое дело», формирование грамотной, социально ответственной личности.

2. Задачами дисциплины являются:

· знать основы экономической теории и уметь их использовать для оценки состояния экономики и экономической политики государства;

· иметь представление об актуальных проблемах функционирования рыночной экономики;

· иметь представление об экономической политике различных государств и ее выражение в идеях, теориях и концепциях на различных этапах развития человеческой цивилизации;

· иметь представление об этапах развития экономики России, эволюции систем хозяйствования и управления;

· уметь анализировать конкретные экономические ситуации;

уметь оперировать данными официальной статистики и эмпирических исследований

3. В результате изучения дисциплины студент должен 
Знать:

- теоретические основы и закономерности функционирования рыночной экономики, включая переходный период;
-  теоретико-методологические основы функционирования и развития экономической системы; формы взаимодействия хозяйствующих субъектов в ней; подходы различных экономических школ и направлений в выявлении сущности экономических явлений и процессов.    
Уметь:

       - понять логику развития экономических систем, в том числе экономики рыночного типа, формы и методы воздействия людей и  социально-экономических институтов на экономические процессы и разрешение проблем функционирования экономических систем.
Владеть:

- навыками применения разнообразных методик для анализа различных экономических явлений и процессов.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-2; ОПК-4; ПК-10
5. Общая трудоёмкость (в ЗЕТ) – 4.
6. Форма контроля: экзамен, контрольная работа (заочная форма обучения)
Б1.Б.6.1  Математика

1. Цель изучения дисциплины: приобрести твердые навыки решения математических задач с доведением до практически приемлемого результата и развить на этой базе логическое и алгоритмическое мышление; выработать первичные навыки математического исследования прикладных вопросов и развить необходимую интуицию в вопросах приложения математики; выработать умения самостоятельно разбираться в математическом аппарате, содержащемся в литературе, связанной с направлением обучающегося; уметь при решении задач выбирать и использовать необходимые вычислительные методы и средства (ПК, таблицы, справочники).
2. Задачи изучения дисциплины: теоретическое освоение студентами современных концепций и моделей математики; приобретение практических навыков применения аппарата математики в профессиональной деятельности.
3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: определения и теоремы из основных разделов математики.
Уметь: применять полученные математические знания к решению соответствующих практических задач.

Владеть: математическим аппаратом, необходимым для изучения других дисциплин, а также для работы с современной научно-технической литературой.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-9, ОПК-2.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 6.
6. Форма контроля: зачет, экзамен.
Б1.Б.6.2 Теория вероятностей и математическая статистика

1. Цель изучения дисциплины: получение студентами теоретических представлений о вероятностно-статистических методах и моделях, а также развитие навыков их применения при решении конкретных задач организации и осуществления маркетинговой деятельности.

2. Задачи изучения дисциплины: развитие математической культуры, изучение основ теории вероятностей и математической статистики; развитие умений самостоятельно решать задачи по курсу теории вероятностей и математической статистики применительно к осуществлению маркетинговой деятельности, анализировать результаты решения; проводить экономическую интерпретацию математических моделей, построенных с помощью аппарата теории вероятностей и математической статистики, с целью анализа и оценки осуществления маркетинговой деятельности.
3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: основные законы теории вероятностей и вероятностно-статистического подхода к решению маркетинговых задач; основные методы анализа в процессе математико-статистических исследований процессов и систем в области маркетинга; основные методы и модели теории вероятностей и математической статистики в их взаимосвязи.

Уметь: выбрать, обосновать и применить различные методы теории вероятностей для решения маркетинговых задач; использовать методы математической статистики при разработке инновационных методов, средств и технологий осуществления маркетинговой деятельности.
Владеть: методами сбора, обработки и анализа данных для решения задач маркетинговой деятельности; методами решения  задач маркетинга с применением системы теоретико-вероятностного и математико-статистического подхода.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-2, ОПК-4.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.

6. Форма контроля: зачет, контрольная работа (заочная форма обучения).

Б1.Б.7 Информатика

1. Цель изучения дисциплины: формирование информационной культуры обучаемого. 

2. Задачи изучения дисциплины: владение основами работы на персональном компьютере; освоение информационных технологий обработки данных в программных средах пакетов прикладных программ общего назначения: текстовых и табличных процессоров, систем управления базами данных; использование ресурсов Интернет для поиска и обработки  информации, осуществления коммуникации.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: 

- методы способы и средства получения, хранения и переработки информации, сущность и значение информации в развитии современного информационного общества, опасности и угрозы, возникающие в этом процессе.
Уметь:

- работать с компьютером как средством управления информацией, 

- создавать и редактировать тексты профессионального назначения.

Владеть: 

- методами, способами и средствами получения, хранения и переработки информации, 

- информационными технологиями для разработки проектов профессиональной деятельности (торгово-технологические, и/или маркетинговые, и/или рекламные, и/или логистические процессы).

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-9, ОПК-4.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 4

6. Форма контроля: экзамен
Б1.Б.8 Экология

1. Цель изучения дисциплины: исследование законов развития и функционирования биосферы, направления ее эволюции и возможных реакций на воздействия природного и антропогенного характера, определение пределов допустимых воздействий человеческой цивилизации на окружающую природную среду (ОПС) и выработка стратегии человечества (концепций) относительно путей общественного развития.

2. Задача изучения  дисциплины состоит в повышении экологической грамотности и формировании у студентов  экологического мировоззрения. 
3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: экологические законы и факторы, структуру и эволюцию биосферы, глобальные проблемы окружающей среды и пути их решения.

Уметь: использовать экологические принципы для рационального использования природных ресурсов и охраны природы, осуществлять анализ и обработку данных, необходимых для решения экономических задач, имеющих экологические последствия

Владеть: системой знаний о современном отечественном экономическом и правовом механизмах природопользования, основах экозащитной техники и технологии, элементах экологической ответственности
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-9, ПК-1, ПК-9.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2.
6. Форма контроля: зачет.
Б1.Б.9 Экономика организации
1.Цель изучения дисциплины: 

Целью дисциплины является  выработка у студентов практических навыков ведения экономической работы на предприятии, освоение основного экономического инструментария, приобретение знаний и умений в области экономической оптимизации деятельности.

2. Задачи изучения дисциплины:

систематизировать, углубить и закрепить теоретические знания, полученные по основным дисциплинам;
развить навыки самостоятельной работы, закрепить методику анализа и обобщения цифрового материала;

освоить и закрепить практические методы рационального по времени поиска, сбора, обработки и анализа планово-нормативной, отчетной, учетной и оперативной информации;
совершенствовать умение и навыки творческой работы с научной и специальной литературой;
использовать полученные знания при выявлении резервов повышения экономической эффективности деятельности коммерческого предприятия.
3. Результаты обучения по дисциплине. В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: 

· Социально-экономические факторы, влияющие на развитие рыночной экономики;

· Виды и организационно-правовые формы коммерческих предприятий;

· Основные законы государственного регулирования деятельности коммерческого;

· Административные инструменты государственного регулирования деятельности предприятия;

· Основные правила организации документооборота на предприятии;

· Доходы, прибыль, рентабельность коммерческого предприятия, их состав, структура и источники получения;

· Объекты налогообложения, налоговые ставки и порядок их взимания;

· Основные правила организации документооборота на предприятии;

· Сущность, понятие, структуру и характеристику розничного товарооборота;

· Сущность, понятие и классификацию товарных запасов коммерческого предприятия;

· Источники товарных ресурсов     

Уметь:

· Управлять деятельностью коммерческого предприятия в сфере товарного обращения;
· Разрабатывать технико-экономическое обоснование выбора формы коммерческого посредничества;
· Применять законы регулирования коммерческой деятельности;

· Составлять экономико-математические модели; 

· Вести учет, давать оценку и проводить анализ доходов, расходов, прибыли и рентабельности коммерческого предприятия;

· Организовать труд и заработную плату на коммерческом предприятии;

· Применять показатели эффективности использования оборотных средств;

· Использовать возможности льгот по налогообложению;

· Применять системный подход к анализу хозяйственной деятельности;

· Анализировать розничный товарооборот коммерческого предприятия;

· Проводить анализ поступления товаров;

Владеть: 

· Формами административно-правовое регулирование деятельности коммерческих предприятий;
· Механизмом взаимоотношений  товаропроизводителей, коммерческих посредников и потребителей на рынке потребительских товаров и средств производства;
· Навыками составления экономико-математической модели транспортной задачи;
· Навыками выбора организационно-правовых форм коммерческого предприятия;
· Навыками планирования доходов, расходов, прибыли и рентабельности от всех форм и видов деятельности коммерческого предприятия;
· Распределение и использование прибыли коммерческого предприятия;
·  Методикой комплексного экономического анализа эффективности деятельности предприятия.
· Навыками учета и оценки  издержек обращения;
· Аналитическими методами для оценки эффективности коммерческой, товароведной, маркетинговой, логистической и рекламной деятельности на предприятии.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций:ОК-2, ОПК-4.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 8.
6. Форма контроля: зачет/экзамен, курсовая работа.
Б1.Б.10.1 Анализ данных и инструментальные методы статистики

1. Цель изучения дисциплины: получение теоретических представлений о научных основах статистических методов анализа массовых социально-экономических процессов и явлений, выработка практических навыков применения инструментальных методов статистики и содержательной интерпретации полученных результатов.

2. Задачи изучения дисциплины: научить применять инструментальные методы статистического анализа данных и моделирования, использовать полученные знания и навыки при разработке проектов в области маркетинга, прогнозировать развитие бизнес-процессов и оценивать их эффективность. 

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: особенности применения инструментальных методов статистики в анализе данных для решения профессиональных проблем в области маркетинга; способы выявления основной тенденции и приемы прогнозирования бизнес-процессов.

Уметь: применять инструментальные методы статистического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального статистического исследования для решения профессиональных проблем; выявлять основные тенденции и применять приемы прогнозирования бизнес-процессов.

Владеть: навыками осуществления комплексного статистического анализа и применения современного статистического инструментария в ходе проведения теоретического и экспериментального статистического исследования для решения профессиональных проблем в области маркетинга; навыками прогнозирования бизнес-процессов и оценки их эффективности.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-2, ПК-14.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 4
6. Форма контроля: экзамен, контрольная работа (заочная форма обучения).
Б1.Б.10.2 Социально-экономическая статистика

1. Цели изучения дисциплины: подготовка бакалавров, владеющих современной методологией статистической оценки и анализа развития экономики, принятой в международной статистической практике, знающих систему показателей экономических процессов и их результатов, методику их исчисления, направления анализа и пр.,  имеющих представление о современных социально-экономических проблемах в сфере торговой деятельности и представляющих роль статистики в их решении.
2. Задачи изучения дисциплины:

1) формировать у обучающихся комплексный научный подход к изучению и анализу всех явлений общественной жизни, в единстве их количественной и качественной сторон;

2) привить обучающимся навыки применения основных методов статистического анализа при решении профессиональных проблем;

3) формировать у обучающихся умение применять статистическую методологию при разработке проектов торгово-технологических и логистических процессов и систем в области коммерции, маркетинга,  логистики;

4) привить обучающимся практические навыки использования статистической информации при реализации проектов в области коммерции, маркетинга, рекламы и логистики.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать: 
· систему показателей социально-экономической статистики; 

· понятия, определения и основные инструменты статистического анализа.

Уметь:

· вычислять необходимые показатели и выполнять статистические расчеты при решении профессиональных проблем в сфере торгового дела; 

применять инструментальные средства статистики  в прогнозировании бизнес-процессов в торговой деятельности. 

· Владеть: 

· навыками обобщения и анализа статистической информации при решении профессиональных проблем в торговой деятельности;

· приемами статистического анализа при оценке эффективности бизнес-процессов в торговой деятельности.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-2, ПК-14.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2. 

6. Форма контроля: зачет.
Б1.Б.11 Маркетинг

1. Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретическими основами и современными методами маркетинговой деятельности предприятий в условиях нестабильной рыночной конъюнктуры.

2. Задачи изучения дисциплины: изучение сущности, основных принципов и функций маркетинга; исследование маркетинговой среды, способов выявления и удовлетворения потребностей и прогнозирования спроса; изучение комплекса маркетинга и методов поведения маркетинговых исследований; исследование методов сбора и анализа маркетинговой информации; выявление особенностей организации, планирования, контроля маркетинговой деятельности и изучение методов анализа стратегий организации.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

 Знать: цели, принципы, функции маркетинга, сферы применения  маркетинга, объекты, средства и  методы маркетинга, маркетинговую среду и ее анализ, маркетинговые исследования, организацию деятельности маркетинговых служб.

 Уметь: анализировать маркетинговую среду организации и конъюнктуру рынка, выявлять, формировать и удовлетворять потребности, проводить маркетинговые исследования, применять средства и методы маркетинга. 

Владеть: навыками организации маркетинговой деятельности на предприятии, навыками обоснования товарной, ценовой, сбытовой и коммуникативной стратегии на предприятии, методами и средствами выявления и формирования спроса потребителей; методами сбора, обработки и анализа маркетинговой информаци. 

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-4, ПК-3, ПК-9, ПК-10.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 5.
6. Форма контроля: экзамен. 
Б1.Б.12 Бухгалтерский учет
1 Цель изучения дисциплины: 

1)  освоение обучающимися  теоретических основ бухгалтерского учета ;

2) формирование у обучающихся комплекса знаний об организации бухгалтерского учета и умения идентифицировать, оценивать, классифицировать и систематизировать его важнейшие объекты;

3) привить навыки применения принципов обобщения учетной информации, навыки прочтения и анализа финансовой отчетности

2 Задачи изучения дисциплины:

- в части бухгалтерского учета задачами изучения является раскрытие:

· целей, задач и функции бухгалтерского учета;

· предмета и метода бухгалтерского учета;

· порядка проведения первичного наблюдения;

· методов стоимостного измерения объектов учета;

· порядка составления регистров и форм бухгалтерского учета;

· сущности бухгалтерских счетов и двойной записи;

· основных концепций финансового учета;

· основ составления бухгалтерской отчетности.

- в аналитической части к задачам изучения относят:

· освоение обучающимися теоретических знаний основ учета внеоборотных и оборотных активов;

· освоение обучающимися теоретических знаний основ учета собственного и заемного капитала организации;

· освоение обучающимися теоретических знаний основ учета формирования финансовых результатов  и их использования;

· выработку умения применять специальные приемы и методы бухгалтерского учета;

· выработку умения формулировать выводы по результатам текущего учета, обосновывать на их основе управленческие решения, направленные на повышение эффективности хозяйственной деятельности предприятия.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать:  сущность, цели и содержание бухгалтерского учета; структуру и порядок оценки статей бухгалтерского баланса; порядок проведения первичного наблюдения; бухгалтерские счета и принцип двойной записи; методы стоимостного измерения объектов учета; регистры и формы бухгалтерского учета; основы составления бухгалтерской отчетности

Уметь: правильно идентифицировать, оценивать, классифицировать и систематизировать на счетах бухгалтерского учета факты хозяйственной жизни экономических субъектов, экономически обоснованно и грамотно формировать полную и достоверную информацию о деятельности организации и ее имущественном положении для внутренних и внешних пользователей, применять метод двойной записи при составлении корреспонденции счетов; заполнять формы бухгалтерской отчетности.
Владеть: навыками самостоятельного применения теоретических основ и принципов ведения бухгалтерского учета в хозяйствующем субъекте, способами решения аналитических задач и сбора необходимой для этого информац

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций:

 ОПК-3, ПК-1,  ПК–2.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 5.
6. Форма контроля: экзамен.
Б1.Б.13 Коммерческая деятельность

1. Цель изучения дисциплины: профессиональная подготовка бакалавров в области организации и управлении коммерческой деятельностью предприятия, дать представление об основах коммерческой деятельности, показать особенности коммерции, развитие профессиональных и обще-культурных компетенций. 
2. Задачи изучения дисциплины: выработка у бакалавров практических навыков ведения коммерческой работы на коммерческом предприятии; освоение бакалаврами особенностей и новых направлений оптово-коммерческой деятельности в системе торгово-экономических взаимоотношений предприятий; приобретение знаний и умений в области экономической оптимизации деятельности предприятия
3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать:

-сущность и содержание коммерческой деятельности, 

-коммерческие договорные обязательства, 

-организационные формы коммерческих предприятий, 

-инфраструктура коммерческой деятельности, 

-коммерческая деятельность производственных предприятий, 

-организация коммерческой деятельности в оптовой торговле, 

-организация коммерческой деятельности в розничной торговле.  

Уметь:

-владеть практическими знаниями и умениями по вопросам регулирования хозяйственных взаимоотношений между поставщиками и покупателями товаров и услуг, 

-способами уменьшения коммерческого риска, наиболее выгодного выполнения коммерческих операций.
Владеть: 

-  электронным документооборотом между торговцами и поставщиками;

- навыками применения информационных технологий в логистике розничной торговли;

- навыками выбора подходов к процессу управления запасами;
- навыками анализа: общих издержек на логистику и доходы компании,  прибыльности рыночного сегмента;

- навыками контроля логистических  издержек;

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-5, ПК-8, ПК-11, ПК-13.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 6.
6. Форма контроля: экзамен.
Б1.Б.14 Стандартизация, метрология, подтверждение соответствия 

1. Цель изучения дисциплины: формирование у студентов знаний, умений и навыков в сферах стандартизации, подтверждения соответствия, метрологии.
Задачи изучения дисциплины: 

- ознакомление с основными нормативными документами в области стандартизации, метрологии и подтверждения соответствия; 

- изучение основных понятий в области стандартизации, метрологии и подтверждения соответствия;

- овладение методами стандартизации, подтверждения соответствия; 

- усвоение научных знаний и приобретение умений и практических навыков в области стандартизации, метрологии и подтверждения соответствия.

2. Результаты обучения по дисциплине.

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать:

 - модели технического регулирования;

- зарубежный опыт технического регулирования; 

- режимы обязательного подтверждения соответствия в законодательстве РФ и ТС; 

- цели, задачи, объекты, субъекты, средства, методы, правовую базу стандартизации, подтверждения соответствия, метрологии и управления качеством товаров; 

- формы и схемы подтверждения соответствия; знать адреса официальных сайтов, для обновления информации в сфере технического регулирования, подтверждения соответствия и метрологии;

- федеральные законы; нормативные документы в области материально-технического обеспечения торговых предприятий;

- виды и структуру стандартов и технических регламентов;  

- взаимосвязь технических регламентов и стандартов; классификацию видов измерений  и метрологических средств измерения; 

- знать, что такое поверка и калибровка средств измерений.


Уметь: 

- организовать метрологическое обеспечение торгового процесса;

- оформлять документы для целей подтверждения соответствия;

- применять конкретные стандарты и технические регламенты в практической деятельности;

- уметь заполнять декларацию о соответствии.
Владеть: 

- методами стандартизации;

- методикой выполнения измерений;
- навыками работы с нормативными документами в сферах технического регулирования, стандартизации;

- навыками работы с метрологическими средствами измерений.
4.Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-5, ПК-1.
5.Общая трудоемкость: 2 ЗЕТ.
6.Форма контроля: зачет.
Б1.Б.15 Теоретические основы товароведения

1.Цель изучения дисциплины: изучение основополагающих характеристик  товаров,  составляющих его потребительскую стоимость,  усвоение теоретических знаний о товаре как объекте коммерческой деятельности и  приобретения умений его оценки.

2.Задачи изучения дисциплины:
· определение  и изучение основополагающих характеристик товаров, составляющих их потребительскую ценность;

· установление номенклатуры потребительских свойств и показателей качества товаров;

· изучение свойств, показателей ассортимента и  управление им в организации;
· товароведная оценка качества товаров;

· изучение требований к качеству товаров,  факторов, влияющих на качество товаров, диагностика дефектов и обеспечение качества и количества товаров в процессе товародвижения;

· информационное обеспечение товародвижения от производителя до потребителя.

3.Результаты обучения по дисциплине.

В результате изучения дисциплины студент должен:

Знать: 

- предмет и задачи товароведения;

- основы стандартизации и требования нормативных документов к качеству товаров;

- свойства, показатели, факторы, обеспечивающие качество товаров;

- номенклатуру потребительских свойств, особенность их формирования;

- классификацию и ассортимент товаров, показатели его оценки и правила управления на предприятии;

- особенности химического состава продовольственных товаров;

- научно-методические основы оценки качества и экспертизы товаров;

- основы товароведной оценки потребительских товаров. 

Уметь: 

- применять полученные знания по основам товароведения  и экспертизы товаров в практической деятельности;

- проводить оценку потребительских свойств товаров;

- пользоваться системами классификации и кодирования;

- проводить оценку качества потребительских товаров;

- анализировать и управлять ассортиментом товаров на предприятии. 

Владеть: 

- знаниями нормативно-правовой базы в области обеспечения качества товаров;

- информацией об основополагающих свойствах и потребительской ценности товаров;

- знаниями об обеспечении качества и  количества товаров в процессе товародвижения;

- навыками проведения товароведной оценки качества товаров.

4.Дисциплина участвует в формировании компетенций: ПК-1 ПК-4
5.Общая трудоемкость (в ЗЕТ):6.
6.Форма контроля: экзамен, экзамен
Б1.Б.16 Логистика

1. Цель изучения дисциплины: рассмотреть основы логистического направления, что в дальнейшем позволит более эффективно рассматривать специализированные направления.
2. Задачи изучения дисциплины:

а) освоение студентами основ логистического инструментария  повышения эффективности и сокращения затрат на продвижение продукции от закупки сырья до  сбыта готовой продукции потребителям;  

б) сформировать принципы, применение которых позволит повысить уровень взаимодействия партнеров всей логистической цепи.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: сущность логистики, готовностью участвовать в выборе и формировании логистических цепей и схем в торговых организациях, способностью управлять логистическими процессами и изыскивать оптимальные логистические системы;  преимущества логистического подхода от традиционного.
Уметь: владеть практическими знаниями и умениями по вопросам регулирования хозяйственных взаимоотношений между поставщиками и покупателями товаров и услуг; способами уменьшения коммерческого риска, наиболее выгодного выполнения логистических операций;  анализировать информацию о внутренних и внешних факторах, оказывающих влияние на развитие торговли; анализировать с организационно-экономической точки зрения развитие различных форм интеграции предприятий торговли.
Владеть: основах логистики применительно к сферам товарного обращения и производства;  навыками выбора подходов к процессу управления запасами; навыками анализа: общих издержек на логистику и доходы компании, прибыльности рыночного сегмента; навыками контроля логистических издержек; основами логистического инструментария  повышения эффективности и сокращения затрат на продвижение продукции от закупки сырья до  сбыта готовой продукции потребителям; формировать логистические принципы применение которых, позволит повысить уровень взаимодействия партнеров всей логистической цепи.
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-5, ПК-6, ПК-7, ПК-15.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 6.
6. Форма контроля: экзамен.
Б1.Б.17 Менеджмент
1. Цель изучения дисциплины:

является вооружение обучающегося знаниями по управлению деловой организацией в условиях рынка, а также основными приемами работы менеджера.

2. Задачи изучения дисциплины:

- дать представление о системе управления, развитии теории и практики менеджмента, 

- приобретение теоретических знаний о моделях и методах принятий управленческих решений,

- приобретение навыков в управлении различными видами организаций,

- формирование навыков критического мышления и творческого решения управленческих проблем
3. Результаты обучения по дисциплине:

Студент должен знать: 

- сущность, содержание, основные принципы, функции, методы менеджмента

- миссии организаций, цели и стратегии управления, управление персоналом

- сущность социально-психологических проблем менеджмента, проблем мотивации, социальных вопросов и этики делового общения, проблем управления группами, конфликтами и стрессами; связующих процессов менеджмента, а также форм и методов обеспечения эффективного управления

Студент должен уметь: 

правильно определять сущность и содержание процессов управления, руководства, предпринимательства и менеджмента; провести анализ внутренней и внешней среды объекта менеджмент, социальных и психологических факторов; наладить процессы коммуникаций, принятия решений

Студент должен владеть: 

выбором эффективного стиля руководства и лидерства, методах управления группами, конфликтами, стрессами; об организации коммуникаций и взаимодействия на предприятиях; использовании моделей и методов рационального решения проблем

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ПК-2,5,9
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ):3.
6. Форма контроля: зачет.
Б1.Б.18 Правовое регулирование профессиональной деятельности

1 Цель изучения дисциплины: является формирование устойчивой системы знаний об основах правового регулирования профессиональной деятельности; получение практических навыков эффективного применения нормативно-правового материала и приобретенных теоретических знаний к конкретным ситуациям, возникающим в сфере профессиональной деятельности.
2 Задачи изучения дисциплины: освоение базовых категорий, принципов и источников правового регулирования профессиональной деятельности; формирование представлений о правовом положении субъектов профессиональной деятельности, о правовом регулировании различных сфер профессиональной деятельности; изучение нормативно-правовых актов, правоприменительной практики, в том числе судебной, в сфере профессиональной деятельности.
3 Результаты обучения по дисциплине.

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать:

· цели, объекты, субъекты профессиональной деятельности;

· договоры в профессиональной деятельности; 

· внедоговорные обязательства; 

· правовую охрану собственности и правовую защиту интересов субъектов профессиональной деятельности, ее государственное регулирование и контроль.       

Уметь:

· выбирать поставщиков и торговых посредников; 

· заключать договоры и контролировать их соблюдение; 

· применять действующее законодательство в профессиональной деятельности.

Владеть: 

· навыками работы с действующими федеральными законами, нормативными и техническими документами, необходимыми для осуществления профессиональной деятельности;
· умениями вести деловые переговоры.

4 Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-6, ОПК-3
5 Общая трудоемкость (в ЗЕТ):3. 

6 Форма контроля: зачет.
Б1.Б.19 Рекламная деятельность
1. Цель изучения дисциплины: формирование знаний о теоретических основах применения современного инструментария рекламы в деятельности производственных, промышленных и торговых организаций. 

2. Задачи изучения дисциплины: изучение основных аспектов теории  рекламы;  рассмотрение организации и участников рекламного процесса; проведение исследований в рекламе; изучение современных рекламных стратегий; выявление особенностей разработки рекламных кампаний;  освещение дискуссиями проблем современной рекламы в  России. Результаты обучения по дисциплине. 

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: основы коммуникации в устной и фирменной формах на русском и иностранном языках для решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия

Уметь: работать в команде, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия

Владеть: способностью решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-3, ОК-4, ОПК-1. 

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3

6. Форма контроля: зачет.
Б1.Б.20 Безопасность жизнедеятельности
1. Цель изучения дисциплины: является ознакомление студентов с принципами обеспечения взаимодействия человека со средой обитания (как природной, так и техногенной), получение информации о последствиях воздействия на человека травмирующих, вредных и поражающих факторов среды обитания, принципах их идентификации и предупреждения, ликвидации последствий аварий, катастроф и стихийных бедствий, методах и средствах оказаний первой медицинской помощи.

2. Задачи изучения  дисциплины:
·  изучение современных состояний и негативных факторов среды обитания, принципов их идентификации; 

· рассмотрение принципов безопасности взаимодействия человека со средой обитания; 

· изучение основ анатомо-физиологических механизмов воздействия на человека травмирующих, вредных и поражающих факторов;

· систематизация средств и методов повышения безопасности технических средств и технологических процессов, основ проектирования и применения экобиозащитной техники; 

· изучение методов исследования устойчивости функционирования объектов экономики и технических систем в ЧС; 

· получение понятия о мероприятиях по защите населения и производственного персонала объектов экономики в ЧС и ликвидации последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий; 

· приобретение основных навыков адекватного поведения и оказания первой помощи при ЧС мирного и военного времени.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: характеристики потенциально опасных объектов, причины возникновения чрезвычайных ситуаций на этих объектах 

Уметь: анализировать мероприятия  по защите производственного персонала и населения в ЧС и при необходимости принимать участие в проведении спасательных и других неотложных работ 

Владеть: методами защиты от опасностей применительно к сфере своей профессиональной деятельности и способы обеспечения комфортных условий жизнедеятельности, а также основными методами защиты производственного персонала и населения от возможных последствий аварий, катастроф, стихийных бедствий.

4.  Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-8.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6. Форма контроля: зачет.
Б1.Б.21 Информационные технологии в профессиональной деятельности

1. Цель изучения дисциплины: является подготовка студентов к эффективному использованию современных компьютерных и телекоммуникационных средств и технологий для решения прикладных задач в процессе обучения в вузе и в ходе будущей профессиональной деятельности.

2. Задачи изучения дисциплины: 

· изучить основные понятия, цели, классификацию информационных технологий и характеристику  отдельных видов, интеграцию  информационных технологий в  коммерческой, маркетинговой, логистической, рекламной и   товароведной деятельности;

· сформировать  у студентов комплекс базовых теоретических знаний; 

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: 

о применении информационных технологий в рекламной деятельности, основные понятия, цели, классификацию информационных технологий и характеристику отдельных видов, интеграцию информационных технологий в рекламной деятельности, электронно-платежные системы; получить теоретические знания и практические навыки по работе с базами данных, системами статистического анализа данных. Знать структуру и назначение программного обеспечения: пакетов прикладных программ по рекламе, редакторов, баз данных, электронных таблиц, электронной почты, средств подготовки презентаций и изданий.

Уметь:

· применять методы сбора, хранения, обработки и анализа информации для организации и управления рекламной деятельности; 

· использовать информационные компьютерные технологии в профессиональной деятельности;

· работать с системами мультимедиа, компьютерной обработки изображений, аудио- (звук, речь, музыка) и видеоданных, анимацией, мультипликацией, разрабатывать web-страницы, баннеры, 3D туры, применять технологии дополненной реальности.

Владеть: 

навыками работы с программными и техническими средствами мультимедиа, сетевыми технологиями.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-1; ОПК-4, ПК-12.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3

6. Форма контроля: зачёт
Б1.Б.22 Организация, технология и проектирование предприятий

1. Цель изучения дисциплины: проведения комплексного анализа коммерческой деятельности предприятия, разработки проектов деятельности организаций на определенный период времени и т.д.
2. Задачи изучения дисциплины:

- изучение основ торгово-технологического процесса товародвижения;

- изучение теоретических основ организации, технологии и проектирования предприятий;

- освоение ключевых инструментов организации предприятий, оценка бизнес-процессов уже функционирующих фирм, проектирование;  

- выработка навыков обоснования управленческих решений в организациях;

- описание основных методик стратегического, инвестиционного анализа, а также анализа бизнес-процессов организации;

- исследование основ организации и управления бизнесом на рынке товаров и услуг;

- изучение показателей оценки эффективности и результативности бизнес-процессов организации;

- изучение стратегического анализа проблем организации (предприятия) и выбор оптимальных вариантов их решения;

- освоение методов разработки тактики и стратегии организации (предприятия), прогнозирования и оценки их оптимальности.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: структуру деятельности по организации, технологии и проектированию предприятий; систему товародвижения, принципы, объекты, субъекты, средства и методы торговой деятельности; понятие, цели  и  структуру проектирования, технологии организации коммерческого предприятия;  методы и инструменты оценки эффективности функционирования коммерческих организаций; принципы, объекты, субъекты, средства и методы коммерческой деятельности в системе товародвижения; виды планирования и проектирования предприятий; подходы к выработке управленческих решений в рамках организационно-функциональной структуры предприятия; тенденции развития информационных технологий, применимых в области организации, технологии и проектирования предприятий.

Уметь: организовать коммерческое предприятие, сформировать его структуру, анализировать проектную документацию; оперативно анализировать рыночную ситуацию; применять методы оптимизации организационных и технологических процессов; выбирать  стратегии, обеспечивающие эффективное  функционирование  организации; самостоятельно  принимать  решения и  оценивать   их   оптимальность;  определять   конкурентоспособность товаров, услуг и организаций.

Владеть: владеть системой теоретико-методических и прикладных знаний о  состоянии и прогнозах развития малого, среднего и крупного бизнеса на национальном и международном уровне; современными методиками расчета рентабельности организации и функционирования организаций; навыками применения инструментов оценки эффективности функционирования предприятий; современными методами сбора, анализа и обработки информации о рынке товаров и услуг, разновидностях прямого или косвенного сбыта производственных и непроизводственных товаров; навыками самостоятельной работы, самоорганизации и организации оценки коммерческих посредников, позволяющих выполнять некоторые функции по организации, технологии и проектированию предприятий более эффективно.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-5,ПК-2,ПК-7,ПК-11
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 6.
6. Форма контроля: экзамен.
Б1.Б.23  Физическая культура

1Цель изучения дисциплины: 

целью изучения дисциплины «Физическая культура» является формирование физической культуры личности и способности направленного использования разнообразных средств физической культуры, спорта и туризма для сохранения и укрепления здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей профессиональной деятельности.
2Задачи изучения дисциплины:

· понимание социальной значимости физической культуры и её роли в развитии личности и подготовки к профессиональной деятельности;
· знание биологических, психолого-педагогических и практических основ физической культуры и здорового образа жизни;

· формирование мотивационно-ценностного отношения к физической культуре, установки на здоровый стиль жизни, физическое совершенствование и самовоспитание, потребности к регулярным занятиям физическими упражнениями и спортом;

· овладение системой практических умений и навыков, обеспечивающих сохранение и укрепление здоровья, психическое благополучие, развитие и совершенствование психо-физических способностей, качеств и свойств личности, самоопределение в физической культуре;

· приобретение личного опыта, повышения двигательных и функциональных возможностей, обеспечение общей и профессионально-прикладной физической подготовки к будущей профессии и в быту;

· создание основы для творческого и методически обоснованного использования физкультурно - спортивной деятельности в целях последующих жизненных и профессиональных достижений

· обеспечение общей и профессионально-прикладной физической подготовленности, определяющей психофизическую готовность студента к будущей профессии.

3. Результаты обучения по дисциплине: В результате изучения дисциплины  студент должен

Знать: 

· особенности функционирования человеческого организма и отдельных его систем под влиянием занятий физическими упражнениями и спортом в различных условиях внешней среды;

· основные принципы организации здорового образа жизни, рациональные способы и приемы сохранения психического здоровья, профилактики нервно-эмоционального и психофизического утомлении, основы формирования физической культуры личности и здорового образа жизни;

· предмет, содержание и функции, организационные формы и средства профессионально-прикладной физической подготовки;

· социально-культурные основы и функции массового спорта и спорта высших достижений, содержание современных оздоровительных систем физических упражнений.

· понимать роль физической культуры в развитии человека, осознать социально‑гуманитарную ценностную роль физической культуры и спорта в профессионально‑личностном развитии и формировании основных качеств и свойств личности.

Уметь:

· использовать опыт систематических занятий физическими упражнениями и спортом для укрепления здоровья, активизации учебной и профессиональной деятельности, а также для достижения жизненных и профессиональных целей.

· выполнять требования по общей физической подготовке;

· определять индивидуальный уровень  развития своих физических качеств, владеть основными методами и способами направленного формирования физических нагрузок для развития двигательных качеств (силы, быстроты, выносливости, ловкости);

· объяснить индивидуальный выбор вида спорта и системы физических упражнений, раскрыть их возможности для саморазвития и самосовершенствования;

· использовать методические приемы для разработки индивидуальных программ оздоровительной и тренировочной направленности;

· правильно адаптировать физкультурно-спортивную деятельность к индивидуальным особенностям организма и дифференцировать использование средств физической культуры и спорта с учетом этих особенностей;

· диагностировать состояние организма и отдельных его систем и вносить необходимую коррекцию в их развитие средствами физической культуры и спорта;

· овладеть системой практических умений и навыков, обеспечивающих формирование, сохранение и укрепление здоровья;

· развивать и совершенствовать психофизиологические способностей и качества, самоопределение в физической культуре;

· активно использовать средства физической культуры и спорта для формирования здорового стиля жизни и социокультурного пространства, отвлечения от вредных привычек (курения, токсикомании, алкоголя), приобщения к культурному досугу;

· использовать средства физической культуры и спорта в процессе профессиональной подготовки и повышать на этой основе социально-профессиональную готовность;

· создать условия, обеспечивающие развитие познавательности и социальной активности в физкультурно-спортивной деятельности, формирования потребности в непрерывном самообразовании и самосовершенствовании в сфере физической культуры;

· удовлетворять этнокультурные и эмоционально-эстетические потребности в процессе физкультурно-спортивной деятельности

Владеть: 

· жизненно-важными прикладными навыками - плавания, ходьбы, бега, передвижения по пересеченной местности;

· средствами, методами и способами восстановления организма, организации активного отдыха и реабилитации после перенесенных заболеваний;

· основными средствами, методами и способами направленного развития психофизических и психофизиологических качеств и свойств личности и осуществлять контроль над их изменением,

· системой практических умений и навыков, обеспечивающих формирование, сохранение и укрепление здоровья, развитие и совершенствование психофизиологических способностей и качеств, самоопределение в физической культуре.
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-7.
5 Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2.
6 Форма контроля: зачет, зачет
Б1.В.ОД.1 Правоведение

1. Цель изучения дисциплины:

Основной целью курса «Правоведение» является 

1) формирование у студентов необходимых компетенций, знаний российского 
права; становления, преобразований и развития гражданского общества и 
правового государства;
2) ознакомления обучающихся с основами теории государства и права, с 
отраслями материальных публичных прав: конституционного, уголовного и 
административного, с отраслями материальных частных прав: гражданского, 
трудового и семейного, а также с правом публично-частного характера – 
экологическим;
3) овладение навыками по использованию правовых норм, закреплённых в 
действующей Конституции, в отраслевых кодексах и важнейших для страны и 
граждан нормативно-правовых актах;
4) дать студентам современную систему знаний о государстве и праве вообще и 
российском государстве и праве в частности, на основе отвечающих требованиям 
реальности правовом сознании и правовой культуре, свободном от идей 
правового идеализма и нигилизма.
          2. Задачи изучения дисциплины:

Основными задачами курса является:

1) применение знания о правонарушениях и ответственности за их совершение;
2) разрешение конкретных ситуаций, связанных с защитой гражданином России 
своих прав и свобод;
3) изучение системы органов государственной власти, правоохранительных 
органов и судебной системы, призванных определённым образом охранять и 
защищать права граждан;
4) использование нормативно-правовых актов в практике.
            3. Результаты обучения по дисциплине

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать:

  - основные методы, способы и средства повышения своей квалификации и 
мастерства;
      - особенности процесса собственного развития.

  - содержание основ правовых знаний по обеспечению законности, 
правопорядка, безопасности личности, общества, государства;
      - основы правовых знаний и действующего законодательства необходимые в 
профессиональной деятельности.

 - понятие, структуру и виды правоприменительных документов, отличия 
документов применения права от нормативных правовых документов;
      - систему юридических гарантий законного применения 
нормативно-правовых документов.
Уметь:

   - определять пробелы, выбирать знания и умения, определять цели и 
задачи собственного саморазвития и пути повышения квалификации и мастерства;
      - применять в практической деятельности способы и средства повышения 
квалификации и мастерства.

  - использовать основы правовых знаний и профессиональные стандарты 
поведения;
 - действовать в соответствии с должностными инструкциями.

 - выбирать нормативно-правовой документ, соответствующий конкретным 
обстоятельствам и подлежащую применению, составляющую материальную основу 
дела;
      - определять комплекс документов процедурного (процессуального) 
характера, обеспечивающих применение нормы права;
      - проверять подлинность текста нормативно-правовых документов, уметь 
их анализировать и толковать.
Владеть:

 - способностью к поддержанию на должном уровне мотивации для обучения;
  - навыками решения на практике конкретных задач своего развития, 
повышения квалификации и мастерства.

- способностью применять на практике основы правовых знаний;

- поддерживать уровень своих основных правовых знаний

- навыками анализа различных нормативно-правовых документов, явлений, юридических фактов, правовых норм и правовых отношений, являющихся объектами профессиональной деятельности;

- навыками применения нормативно-правовых документов;

- навыками реализации требований юридических процедур, обеспечивающих применение материальных нормативно-правовых документов.
        4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-5; ОК-6; ОПК-3

        5. Общая трудоемкость: (в ЗЕТ): 5

        6. Форма контроля: экзамен 
Б1.В.ОД.2 Социальные аспекты поведения потребителей

1. Цель изучения дисциплины: 

Целью дисциплины является изучение методологических оснований поведения потребителей, методов управления поведением потребителей на рынке товаров / услуг в современных условиях: формирование  компетенций, обеспе¬чивающих получение теоретических знаний и  фактов реальной деловой практики поведения по¬требителей; оценки практических результатов тех или иных методов воздействия на потребителя; выявление наиболее перспективных направлений работы с потребителем

2. Задачи изучения дисциплины: 

Основными задачами курса «Социальные аспекты поведения потребителей» являются:

-изучить и уметь осуществлять анализ социальных факторов потребительского поведения; 

-исследовать эффективные методы и приемы маркетинговых воздействий на социальных факторы поведения потребителей; 

-рассмотреть условия регулирования и оптимизации поведения покупателя в т.ч. процессы принятия решения о покупке, и после закупочного поведения. 

3. Знания, умения и навыки, формируемые в процессе изучения дисциплины «Социальные аспекты поведения потребителей»:

Знать: методы организации и проведения исследований потребителей; современные модели потребительского поведения; специфику поведения потребителей на рынках промышленных и потребительских товаров, а также на рынке услуг; преимущества и недостатки методов изучения потребителей; технологии сбора и использования информации о потребителях и их поведении на рынке; источники получения информации о потребителях; специфику предложений исследовательских компаний в области изучения потребителей.

Уметь: применять полученные знания на практике; планировать и проводить изучение потребительского поведения; идентифицировать потребности; восприятие; мотивы и установки потребителей; анализировать процесс принятия решения потребителем о покупке; анализировать влияние социальных и культурных факторов на потребительское решение.

Владеть: количественными и качественными методами исследования потребителей; методами глубинных и сфокусированных интервью; методами проективных технологий исследования потребителей; классифицировать и типологизировать потребителей; анализировать полученные данные о потребителях; составлять аналитические отчеты о потребителях компании.

4.
Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-1, ПК-3.

5.
Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 5.

6.
Форма контроля: экзамен.

Б1.В.ОД.3 Деловое общение
1.Цель изучения дисциплины: является овладения студентами культурой делового общения, психологией, стратегией и тактикой деловых переговоров, приемов и методов воздействия на оппонентов и достижения эффективного сотрудничества

2. Задачи изучения дисциплины:

· изучение этических основ делового общения и формирование современной деловой культуры;

· выработка навыков владения деловой перепиской, публичным выступлением и другими вербальными и невербальными коммуникациями;

изучение теории и практики ведения деловых переговоров, психологии делового общения,

- создания благоприятного климата в общении и приемов убеждения.

3.Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: основные методы ведения деловой беседы, механизм взаимодействия в совместной деятельности, этику и этикет делового общения, технику создания благоприятного впечатления, основные методы аттракции, правила убеждения, выборы эффективной стратегии бесед и переговоров.

Уметь:  уметь саморазвиваться и повышать свою квалификацию,создавать благоприятное впечатление, поддерживать и развивать межличностные отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных структур, политических организаций, СМИ.

Владеть: практическими навыками делового общения, ораторским искусством, основами физиогномики  и графологии, особенностями вербального и невербального общения.

· изучение этических основ делового общения и формирование современной деловой культуры;

· выработка навыков владения деловой перепиской, публичным выступлением и другими вербальными и невербальными коммуникациями;

изучение теории и практики ведения деловых переговоров, психологии делового общения, создания благоприятного климата в общении и приемов убеждения.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-3, ПК-5,9.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 5.
6. Форма контроля: экзамен.

Б1.В.ОД.4 Культурология

1. Цель изучения дисциплины: сформировать целостное представление о культуре, ее сущности, особенностях, структуре, функциях, месте и роли в жизни человека, общества, а также тенденциях и перспективах развития. 
2. Задачи изучения дисциплины: раскрыть специфику объекта и предмета культурологии, его места и роли в системе гуманитарного знания, создать целостное и систематическое представление об основных проблемах и тенденциях развития современной культуры. 
3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: особенности функционирования культуры в современном обществе, различные подходы и научно-философские школы в понимании культуры как сложного и многогранного феномена; исторические и региональные типы культуры, их динамику, основные достижения в различных областях культурной практики, достижения культуры в современную эпоху.

Уметь: использовать эти знания при исследовании феномена культуры, а также  при изучении особенностей  исторического, социального и политического развития европейского и российского общества; уметь выражать свою позицию по основным культурным и гражданским аспектам человеческого бытия, выработать способность отстаивать свою точку зрения в ходе культурологических и общегуманитарных дискуссий, используя элементы научной аргументации, а также приобрести навыки проведения самостоятельного научного исследования по актуальной на текущий момент культурологической тематике.

Владеть: знаниями о формах культуры, их возникновении и развитии, о способах порождения культурных норм, ценностей, о механизмах сохранения и передачи их в качестве социокультурного опыта, методах, формах и степени воздействия людей и социально-экономических институтов на процессы, протекающие в конкретных исторических условиях.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-1, ОК-4, ОК-5.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2.
6. Форма контроля: зачет.
Б1.В.ОД.5 Концепции современного естествознания
1. Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с современными достижениями естествознания.

2. Задачи изучения дисциплины: разъяснение специфики научной деятельности и законов развития самой науки, усвоение научной методологии, изучение концептуальных основ естественных наук,  выявление их прикладного и технологического значения.
3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: основные концепции естествознания, общие принципы и методы научной работы.

Уметь: обрабатывать эмпирические и экспериментальные данные, правильно организовывать свой труд в процессе поиска и обработки информации, грамотно оформлять результаты своих исследований в виде отчётов, аналитических докладов и статей; логично отстаивать свою точку зрения, а также быть способным осуществлять публичные выступления и электронные коммуникации.
Владеть: знаниями о естественнонаучной и гуманитарной культуре; о принципах относительности пространства и времени; о порядке и беспорядке в природе; о генетике и эволюции; о многообразии живых организмов; о химических процессах, протекающих в природе.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-1, ОК-5. 
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3

6. Форма контроля: зачет
Б1.В.ОД.6  Эконометрика

1. Цель изучения дисциплины: является усвоение обучающимися  эконометрических методов и выработка навыков их применения в анализе социально-экономических явлений и процессов.

     
2. Задачи изучения дисциплины: научить обучающихся применять методологию и методику построения, анализа и применения эконометрических моделей;  научить применять наиболее типичные эконометрические модели в  области маркетинга в торговле. 

3. Результаты обучения  по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины обучающийся должен

Знать: 
- основные понятия эконометрики; основные теоретические положения в области построения эконометрических моделей; математические принципы построения основных расчетных формул при построении эконометрических моделей.
Уметь:

- экономически трактовать результаты построения эконометрической модели; применять современный математический инструментарий для решения содержательных задач.
Владеть: 

- методами сбора и  анализа необходимой статистической информации; основными методами   и приемами статистического анализа  построенной эконометрической  модели; стандартными  ППП и особенностями их применения при построении эконометрических моделей.
4.  Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-2, ОПК-4. 
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6. Форма контроля: зачет.
Б1.В.ОД.7 Финансовый мониторинг

1. Цель изучения дисциплины: выработать у студентов целостное представление о мониторинге финансовых рынков и практические навыки их анализа.

2. Задачи изучения дисциплины: овладение студентами широким спектром методов инвестиционного анализа и мониторинга финансовых рынков и навыками их практического применения; овладение студентами навыками прогнозирования конъюнктуры мирового рынка и принятия решений на основе технического анализа; овладение студентами навыками фундаментального анализа как основы принятия инвестиционных решений; обучение навыкам использования инструментов и механизма финансовых рынков в решении стратегических задач предприятий в сфере финансового мониторинга.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: основы организации российской системы финансового мониторинга; знать особенности регулирования и надзора за деятельностью организаций, осуществляющих операции с денежными средствами или иным имуществом, в целях ПОД/ФТ; основные нормативные правовые документы.
Уметь: анализировать динамику процессов, происходящих российской экономике; использовать нормативно правовые документы в своей деятельности.
Владеть: навыками по определению соответствия международным стандартам ПОД/ФТ документов и практических ситуаций; навыками работы с нормативно-правовыми документами в профессиональной деятельности.
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-9, ОПК- 3
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3

6. Форма контроля: зачет
Б1.В.ОД.8 Введение в специальность

1. Цель изучения дисциплины:  формирование у будущего бакалавра знаний сущностных характеристик и понятий направления подготовки «Торговое дело» и профиля «Маркетинг в торговле», ознакомление с основными понятиями направления и применения полученных знаний в профессиональной деятельности.
2. Задачи изучения дисциплины: изучение современных представлений о содержании маркетинга, торгового маркетинга, основных категорий маркетинга и торгового дела; рассмотрение передового опыта использования маркетинговых технологий в осуществлении маркетинговых исследований, продвижении товаров и услуг, формировании потребительского спроса; ознакомление  со структурой учебного плана, основными блоками дисциплин, их содержанием и требованиями к уровню освоения, применительно к действующему образовательному стандарту.
3. Результаты обучения по дисциплине.

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: категориально-понятийный аппарат Торгового дела и Маркетинга, состояние и перспективы развития торговли и применения маркетингового инструментария, осознавать  социальную значимость своей будущей профессии.

Уметь: применять полученные знания и практические навыки для организации командной работы; критически оценивать свои достоинства и недостатки,  намечать пути и выбирать средства развития своих достоинств и устранения недостатков; находить и использовать источники повышения своей квалификации и мастерства; анализировать социально-значимые проблемы и процессы.

Владеть: навыками кооперации с коллегами и  работы в коллективе, а также навыками организации самостоятельной работы; обладать  высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций:

ОК-1, ОК-5, ОПК-3

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2

6. Форма контроля: зачет.
.

Б1.В.ОД.9  Маркетинг персонала торгового предприятия
1.Цель изучения дисциплины: является овладение студентами комплекс взаимосвязанных этапов по формированию и реализации плана персонал-маркетинга; является оптимальное использование кадровых ресурсов путем создания максимально благоприятных условий труда, содействующих повышению его эффективности, развитию в каждом сотруднике партнерского и лояльного отношения к фирме. 

2. Задачи изучения дисциплины:

· изучение внешних и внутренних факторов определяющих направления маркетинга персонала

· уровни управления персоналом на предприятии;

· систему маркетинга предприятия;

· стратегические цели и стратегии компании;

· основы обеспечения экономической безопасности предприятия, уметь наладить работу по управлению персоналом;

· знать и грамотно применять в практической работе нормы  законодательства в сфере маркетинговой и кадровой деятельности.

3.Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: принципы развития и закономерности функционирования организации; 

Уметь: разрабатывать и реализовывать стратегии привлечения персонала; 

Владеть: ситуацией на рынке труда для эффективного покрытия потребности в персонале и реализации тем самым целей организации. навыками анализа конкурентоспособности стратегии организации в области подбора и привлечения персонала.

· знанием основ маркетинга персонала, разработки и реализации стратегии привлечения персонала и умением применять их на практике; 

· знанием основ разработки и внедрения требований к должностям, критериев подбора и расстановки персонала и умением применять их на практике; 

· владением навыками анализа конкурентоспособности стратегии организации в области подбора и привлечения персонала; 

· умением составлять описания функционала сотрудников и подразделений разного уровня (карты компетенций, должностные инструкции); 

· владением навыками сбора информации для анализа рынка образовательных, консалтинговых и иных видов услуг в области работы с персоналом. 

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-3, ПК-5,9
5.Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6.Форма контроля: зачет.
Б1.В.ОД.10 Маркетинговые исследования 

1. Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретическими основами и методами проведения маркетинговых исследований. 

2. Задачи изучения дисциплины: определение проблемы маркетингового иссле​дования и изучение основных принципов и подходов к ее решению; изучение  современных инструментов и методов проведения маркетинговых исследований;  рассмотрение типов информации, собираемой в ходе маркетинговых исследований; изучение вопросов  шкали​рования, обработки и анализа данных маркетинговых исследований.
3. Результаты обучения по дисциплине.

Знать: сущность и возможности маркетинговых исследований, их роль в разработке и осуществлении успешных маркетинговых программ;  принципы, подходы, типы и методы проведения маркетинговых исследований, предназначенных для ре​шения определенных управленческих проблем.

Уметь: обрабатывать и анализировать данные, полученные в ходе маркетингового исследования; планировать действия на всех этапах процесса маркетинговых исследований; обобщать выводы и предоставлять ре​комендации по повышению эффективности маркетинговых действий.

Владеть: методикой сбора, анализа, распространения и использования информации для решения маркетинговых проблем (возможностей); навыками решения проблем, связанных с проведением и управлением маркетинговыми исследованиями; пониманием этических проблем в маркетинговых исследованиях.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-9, ОПК-4, ПК-3.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 8.
6. Форма контроля: экзамен, курсовая работа.

Б1.В.ОД.11 Маркетинговые коммуникации

1. Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретическими основами и современными методами маркетинговых коммуникаций (МК) при формировании спроса и стимулирования продаж. 
2. Задачи изучения дисциплины: изучение сущности, основных принципов и функций ИМК; изучение методов разработки и внедрения комплекса ИМК, в том числе с использованием рекламы рассмотрение основных моделей и стратегий ИМК; изучение инструментов и средств ИМК; выявление особенностей организации, управления и контроля ИМК; определение методов экономической и коммуникативной эффективности ИМК.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: Основные понятия комплекса маркетинговых коммуникаций, сущность, цели и средства  рекламы, традиционные инструменты для формирования продаж; сущность и преимущества прямого маркетинга; главную концепцию паблик рилейшнз;  общие приемы содействия продажам, основные критерии оценки качества и эффективности маркетинговых коммуникаций.

Уметь.  Определять стратегические цели рекламы, уметь разработать макет рекламного обращения, уметь рассчитать экономическую эффективность стимулирования продажи товаров, бюджет и эффективность маркетинговых коммуникаций.

Владеть: навыком определения основных инструментов маркетинговых коммуникаций применительно к сферам производства, товарного обращения и потребления.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ПК-3, ПК-6, ПК-9.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 5.

6. Форма контроля: экзамен, курсовая работа.

Б1.В.ОД.12 Маркетинг продаж

1. Цель изучения дисциплины: освоение обучающимися организационных аспектов построения системы продаж в компании, современных маркетинговых подходов, приемов и методов управления продажами на различных этапах заключения торговой сделки и формирование системы знаний и умений в области общения с покупателями. 

2. Задачи изучения дисциплины:

· освоение обучающимися организационных аспектов построения системы продаж в компании;

· приобретение новой информации о психологии клиента и технологиях ведения деловых переговоров; 

· обеспечение роста профессиональных знаний обучающихся в сфере организации процесса обслуживания покупателей на предприятиях торговли, выявления, формирования и удовлетворения потребностей клиентов, а также решения психологических проблем, возникающих в процессе общения партнеров по бизнесу; 
· освоение эффективных приемов управления процессом презентации товара;
· освоение обучающимся техник работы с возражениями, приемов убеждения клиента и проведения операций купли-продажи.
3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины обучающийся должен:

Знать:

· общую схему процесса продажи, 
· психологические особенности и специфику делового взаимодействия с людьми различных типов поведения; 
· ключевые направления процесса взаимодействия с покупателями;  
· техники  и приемы продаж, используемые при работе с клиентами; 
· потребности покупателя и способы влияния на принимаемые им решения;
· организационные аспекты управления продажами в компании.
Уметь:

· работать с индивидуальными и групповыми клиентами; 
· настраиваться на клиента, его потребности и предпочтения; 
· понять запросы покупателя; 
· упреждать различные критические ситуации в процессе продажи; 
· корректировать свои действия с учетом особенностей поведения клиента.
· осуществлять планирование и организацию процесса продаж в компании.

Владеть:

· системой знаний об основных положениях маркетинга продаж;
· способами  эффективного общения с покупателями на различных этапах заключения торговой сделки с учетом их психологических особенностей.
· навыками организации и планирования продаж в компании. 
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ПК-5, ПК-6, ПК-7, ПК-8.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ):5
6. Форма контроля: экзамен.
Б1.В.ОД.13 Международный маркетинг

1. Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретическими основами и современными методами маркетинговой деятельности предприятий на зарубежных рынках.

2. Задачи изучения дисциплины: изучение сущности и специфики международного маркетинга; изучение комплекса международного маркетинг-микса и особенностей проведения международных маркетинговых исследований; исследование международной маркетинговой среды; выявление международных маркетинговых стратегий и способов вхождения на международные рынки.  
3. Результаты обучения по дисциплине.

Знать: сущность и специфику международного маркетинга; проблематику проведения маркетинговых исследований зарубежных рынков;  маркетинговые стратегии деятельности российских предприятий на международном рынке. 

Уметь: анализировать конъюнктуру зарубежных рынков; определять стратегии выхода фирмы на зарубежные рынки: сегментировать и позиционировать товары и услуги на международных рынках; 

Владеть: маркетинговыми технологиями  вхождения компании на зарубежные целевые рынки; навыками выполнения маркетинговых исследований на зарубежных рынках; выбора товарных, коммуникационных,  ценовых  и сбытовых стратегий в международном маркетинге; маркетингового анализа международной конкурентной среды. 
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-9, ОПК-3, ПК-13.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 5.
6. Форма контроля: экзамен.

Б1.В.ОД.14 Маркетинг видов экономической деятельности

1. Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретико-методологическими основами маркетинга видов экономической деятельности, отдельными сферам деятельности, спецификой планирования и организация маркетинговой деятельности, продвижения товаров и услуг в условиях сложной и нестабильной экономики.

2. Задачи изучения дисциплины: изучение сущности, основных принципов и функций маркетинга видов экономической деятельности (отдельных отраслей);  изучение методов формирования ассортимента; выявление особенностей предприятия различных форм и видов деятельности и реализация маркетинговых проектов в профессиональной деятельности; формирование опыта и навыков в разработке маркетинговых проектов в будущей профессиональной деятельности.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

 Знать: основные компоненты маркетинга и этапы маркетинговой деятельности современного предприятия; необходимость каналов распределения товаров в маркетинге и их природу; понятие маркетинговой коммуникации и систему маркетинговых коммуникаций; формы организации маркетинговой деятельности; стратегическое планирование маркетинга, его содержание и основные этапы.
Уметь: применять практические навыки организации маркетинговой деятельности на предприятии; уметь использовать основные методы исследования рынка, владеть навыками обоснования товарной, ценовой, сбытовой и коммуникативной политики на предприятии и в сфере услуг.
Владеть: навыками планирования и организации маркетинговой деятельности применительно к сферам производства, товарного обращения и потребления.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-2, ПК-1.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 8.
6. Форма контроля: экзамен, курсовая работа, экзамен. 
Б1.В.ОД.15 Управление маркетингом

1. Цель изучения дисциплины: 

формирование у будущих бакалавров комплекса знаний и умений в части принятия эффективных управленческих решений в разрезе основных элементов комплекса маркетинга.

2. Задачи изучения дисциплины:

сформировать у студентов представление о том, что управление маркетингом представляет собой широкий комплекс мер стратегического и тактического характера, направленный на эффективное осуществление рыночного поведения фирмы и достижения ее основной цели - обеспечения устойчивого и всестороннего успеха у потребителей товаров и услуг фирмы при нормальной доходности и прибыльности её основной деятельности; подготовка студентов к организации и осуществлению маркетинговой деятельности предприятия, анализу и оценке маркетинговой деятельности для разработки стратегии предприятия, участию в реализации проектов  в области маркетинга.

3. Результаты обучения по дисциплине.

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: основные функции и принципы управления предприятием с применением инструментария маркетинга, организационные и социально-психологические аспекты функционирования маркетинговых подразделений, подходы к управлению взаимоотношениями участников процесса производства и доведения товара до конечного потребителя, тактику управления маркетингом, систему контроля и мониторинга маркетинговой деятельности фирмы.

Уметь: применять полученные теоретические знания и практические навыки для организации эффективной структуры управления маркетингом на предприятии в современных рыночных условиях, основные методы исследования рынка, владеть практическими навыками организации маркетинговой деятельности на предприятии; владеть навыками обоснования товарной, ценовой, сбытовой и коммуникативной политики на предприятии.

Владеть: современными методиками анализа, разработки и обоснования стратегических и оперативных маркетинговых решений в разрезе элементов комплекса маркетинга.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций:

ОПК-4; ПК-5; ПК-9; ПК-12 

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 6

6. Форма контроля: экзамен, курсовая работа
Б1.В.ОД.16  Маркетинговый анализ 

1. Цель изучения дисциплины: формирование у студентов целостной системы знаний о теоретических, методологических и практических подходах к организации и проведению маркетингового анализа в деятельности организаций.

2. Задачи изучения дисциплины: получение знаний по теории выявления существующих закономерностей и тенденций на рынках товаров и услуг; изучение взаимосвязей между отдельными процессами и явлениями на рынке для нужд маркетинговой активности фирмы; ознакомление с современными  методиками осмысления, объяснения, оценки и обобщения собранных при проведении анализа данных; привитие практических навыков для проведения качественной оценки рынка и освоения методологии проведения маркетингового анализа; совершенствование  навыков творческой работы с научной и специальной литературой по анализу маркетинговых данных.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

         Знать: необходимую информацию, используемую в оценке маркетинговой деятельности и диагностике положения фирмы на рынке; методики оценки реализации миссии предприятия, эффективности его маркетинговой стратегии, организационной и плановой системы, производственного и научно-технического потенциала предприятия и отрасли; состояния сбытовой деятельности фирмы; сильных и слабых стороны потенциала и ведения бизнес-процессов; способы идентификации продукции.

Уметь: подготовить данные о состоянии информационного обеспечения маркетинговой и сбытовой деятельности предприятия; анализировать рынки сбыта, оценивать используемые критерии и факторы сегментации рынка и правильность выбора целевых сегментов, оценивать конкурентоспособность предприятия; качество его товарной и ценовой политики; анализировать макроокружение и непосредственное окружение предприятия с использованием методов анализа среды. 

Владеть: методикой сбора  и анализа данных, характеризующих ситуацию в стране на анализируемом рынке; анализа информации об основных экономических показателях функционирования фирмы и ее конкурентов; методиками оценки конкурентоспособности отрасли, фирмы и товара, определения рыночного положения организации, эффективности товарной, сбытовой и ценовой политики; методами диагностики товаров.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-2, ПК-4, ПК-14

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 4

6. Форма контроля: экзамен 

Б1.В.ДВ  Элективные курсы по физической культуре

1. Цель изучения дисциплины: формирование физической культуры личности и способности направленного использования разнообразных средств физической культуры, спорта и туризма для сохранения и укрепления здоровья, психофизической подготовки и самоподготовки к будущей профессиональной деятельности.
2. Задачи изучения дисциплины:

· понимание социальной значимости физической культуры и её роли в развитии личности и подготовки к профессиональной деятельности;
· знание биологических, психолого-педагогических и практических основ физической культуры и здорового образа жизни;

· формирование мотивационно-ценностного отношения к физической культуре, установки на здоровый стиль жизни, физическое совершенствование и самовоспитание, потребности к регулярным занятиям физическими упражнениями и спортом;

· овладение системой практических умений и навыков, обеспечивающих сохранение и укрепление здоровья, психическое благополучие, развитие и совершенствование психо-физических способностей, качеств и свойств личности, самоопределение в физической культуре;

· приобретение личного опыта, повышения двигательных и функциональных возможностей, обеспечение общей и профессионально-прикладной физической подготовки к будущей профессии и в быту;

· создание основы для творческого и методически обоснованного использования физкультурно - спортивной деятельности в целях последующих жизненных и профессиональных достижений

· обеспечение общей и профессионально-прикладной физической подготовленности, определяющей психофизическую готовность студента к будущей профессии.

3. Результаты обучения по дисциплине: 

В результате изучения дисциплины  студент должен

Знать: 

· особенности функционирования человеческого организма и отдельных его систем под влиянием занятий физическими упражнениями и спортом в различных условиях внешней среды;

· основные принципы организации здорового образа жизни, рациональные способы и приемы сохранения психического здоровья, профилактики нервно-эмоционального и психофизического утомлении, основы формирования физической культуры личности и здорового образа жизни;

· предмет, содержание и функции, организационные формы и средства профессионально-прикладной физической подготовки;

· социально-культурные основы и функции массового спорта и спорта высших достижений, содержание современных оздоровительных систем физических упражнений.

· понимать роль физической культуры в развитии человека, осознать социально‑гуманитарную ценностную роль физической культуры и спорта в профессионально‑личностном развитии и формировании основных качеств и свойств личности.

Уметь:

· использовать опыт систематических занятий физическими упражнениями и спортом для укрепления здоровья, активизации учебной и профессиональной деятельности, а также для достижения жизненных и профессиональных целей.

· выполнять требования по общей физической подготовке;

· определять индивидуальный уровень  развития своих физических качеств, владеть основными методами и способами направленного формирования физических нагрузок для развития двигательных качеств (силы, быстроты, выносливости, ловкости);

· объяснить индивидуальный выбор вида спорта и системы физических упражнений, раскрыть их возможности для саморазвития и самосовершенствования;

· использовать методические приемы для разработки индивидуальных программ оздоровительной и тренировочной направленности;

· правильно адаптировать физкультурно-спортивную деятельность к индивидуальным особенностям организма и дифференцировать использование средств физической культуры и спорта с учетом этих особенностей;

· диагностировать состояние организма и отдельных его систем и вносить необходимую коррекцию в их развитие средствами физической культуры и спорта;

· овладеть системой практических умений и навыков, обеспечивающих формирование, сохранение и укрепление здоровья;

· развивать и совершенствовать психофизиологические способностей и качества, самоопределение в физической культуре;

· активно использовать средства физической культуры и спорта для формирования здорового стиля жизни и социокультурного пространства, отвлечения от вредных привычек (курения, токсикомании, алкоголя), приобщения к культурному досугу;

· использовать средства физической культуры и спорта в процессе профессиональной подготовки и повышать на этой основе социально-профессиональную готовность;

· создать условия, обеспечивающие развитие познавательности и социальной активности в физкультурно-спортивной деятельности, формирования потребности в непрерывном самообразовании и самосовершенствовании в сфере физической культуры;

· удовлетворять этнокультурные и эмоционально-эстетические потребности в процессе физкультурно-спортивной деятельности

Владеть: 

· жизненно-важными прикладными навыками - плавания, ходьбы, бега, передвижения по пересеченной местности;

· средствами, методами и способами восстановления организма, организации активного отдыха и реабилитации после перенесенных заболеваний;

· основными средствами, методами и способами направленного развития психофизических и психофизиологических качеств и свойств личности и осуществлять контроль над их изменением,

· системой практических умений и навыков, обеспечивающих формирование, сохранение и укрепление здоровья, развитие и совершенствование психофизиологических способностей и качеств, самоопределение в физической культуре.
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-7

5. Общая трудоемкость: 342ч.
6. Форма контроля: зачет, зачет, зачет, зачет, зачет, зачет
Б1.В.ДВ.1.1 Методы научных исследований

1. Цель изучения дисциплины: объяснить обучающимся роль и значение научных исследований в профессиональной деятельности, помочь овладеть основными правилами, принципами и закономерностями научно-исследовательской и методической деятельности, основами научного мировоззрения.
2. Задачи изучения дисциплины: помочь обучающимся овладеть основными направлениями развития научных исследований в сфере управления качеством, освоить методику поиска, оформления, разработки научных исследований с использованием современных методов и технологий.
3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: основные направления, принципы и методы научных исследований. 

Уметь: определять направления развития научных исследований в профессиональной сфере деятельности и, реализовывать основные этапы выполнения научно-исследовательской деятельности.
Владеть: знаниями и навыками использования современных научных методов исследования и информационных технологий в научно-исследовательской деятельности.
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: 
ОК-9, ОПК-2, ПК-10 

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3

6. Форма контроля: зачет
Б1.В.ДВ.1.2 История экономики
1.Цель изучения дисциплины: изучение основных закономерностей экономического развития стран и народов мина на различных этапах, уяснении общего и особенного в развитии экономических систем (моделей) в различных регионах мира

2.Задачи изучения дисциплины: сформировать у студентов представление о факторах, определяющих специфику экономической эволюции регионов мира, цивилизаций Востока и Запада, Российской цивилизации; расширить историко-экономический кругозор

3.Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: основные историко-экономические факты, события имена исторических деятелей, характерные черты и особенности функционирования экономических систем в различные периоды истории

Уметь: проводить сравнительный анализ экономических отношений в различные исторические периоды в России и ведущих странах Запада, самостоятельно работать с научной и учебной литературой, раскрывать особенности экономики регионов мира

Владеть: навыками анализа закономерностей экономического развития России и стран Запада, навыками самостоятельной работы с научной и учебной литературой 

4.Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-1, ОК-10.
5.Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6.Форма контроля: зачет.
Б1.В.ДВ.2.1 Моделирование бизнес-процессов в торговой деятельности 

1. Цели изучения дисциплины: формирование представления у обучающихся об области моделирования и инжиниринга бизнес-процессов в торговле. 
2. Задачи изучения дисциплины: ознакомить студентов с понятийным аппаратом информатизации общества и информационно-компьютерных технологий; ознакомить студентов с историей и основными направлениями развития информатизации общества и информационно-компьютерных технологий; изучение основных понятий, принципов и особенностей моделирования; приобретение навыков использования современных информационных технологий и системного анализа.

3. Результаты обучения по дисциплине. 
В результате изучения дисциплины студент должен

	Знать: основные бизнес-процессы в организации, принципы целеполагания, виды и методы организационного планирования, типы организационных структур, их основные параметры и принципы их

проектирования; основные теории и подходы к осуществлению организационных изменения, технологию, методы и инструментальные средства совершенствования бизнес-процессов, принципы построения, структуру и технологию использования CASE-средств для анализа бизнес-процессов в торговле).

	Уметь: анализировать организационную структуру и разрабатывать предложения по ее совершенствованию, организовывать командное взаимодействие для решения управленческих задач, анализировать коммуникационные процессы в организации и разрабатывать предложения по повышению их эффективности; проводить исследование и анализ бизнес-систем, строить их описание в виде формальных моделей, формировать предложения по улучшению бизнес-процессов.

	Владеть: методами моделирования бизнес-процессов, инструментальными средствами моделирования бизнес-процессов; современным инструментарием управления человеческими ресурсами.


4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-9, ОПК-2,4
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2.
6. Форма контроля: зачет.
Б1.В.ДВ.2.2 Моделирование и прогнозирование в торговой деятельности   

1. Цель изучения дисциплины: заключается в приобретении бакалаврами теоретических знаний и практических навыков решения конкретных задач в области моделирования и прогнозирования коммерческой деятельности  в рыночных условиях.

2. Задачи изучения дисциплины: сформировать у бакалавров комплексный подход в решении задач прогнозирования и планирования; ознакомить с возможностями применения на практике инструментария прогнозирования и процедуры моделирования; выработать навыки и умение в использовании  методов прогнозирования; дать навыки исследовательской деятельности. 

3. Результаты обучения по дисциплине. 
В результате изучения дисциплины бакалавров должен

Знать: историю и методологию прогнозной и плановой деятельности в России и за рубежом; сущность методов анализа, оценки, нормирования конкурентоспособности компании; содержание отраслевого и конкурентного анализа; методы сбора, обработки и оценки информации.

Уметь: получать и обрабатывать информацию, подбирать и использовать необходимый инструментарий для составления прогноза; определять направления исследования и применять методы прогнозирования, моделирования и оценки конъюнктуры рынка и бизнес-технологий; выбирать инструментальные средства  для обработки данных в соответствии с поставленной задачей.

Владеть: методами прогнозирования для решения задач любого уровня; навыками исследования, прогнозирования тенденций и оценки изменений конъюнктуры рынков; исследования, моделирования и оценки бизнес-технологий, прогнозирования потребностей  и оценки степени их удовлетворенности; навыками выбора и применения инструментальных средств для обработки данных и прогнозирования.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-9, ОПК-2,4.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2.
6. Форма контроля:  зачет.
Б1.В.ДВ.3.1.  Мировая экономика 

1. Цель изучения дисциплины: формирование у обучающихся фундаментальных  знаний в  области основных тенденций и особенностей развития мировой экономики и международных экономических отношений в условиях глобализации.

2. Задачи изучения дисциплины:  Данная цель определила следующие задачи:

- формирование знаний о сущности, структуре, этапах развития, современных тенденциях и проблемах развития мировой экономики;

- создание системного представления о субъектах мировой экономики и их взаимодействии;

- формирование знаний о формах международных экономических отношений как системе;

- осмысление взаимообусловленности развития мировой экономики и международных экономических отношений

3. Результаты обучения по дисциплине 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать:

· основные понятия и категории дисциплины;

· сущность и структуру мировой экономики;

· основные субъекты мировой экономики на макро- и мегауровнях;

· современные тенденции и проблемы развития мировой экономики;

· основные формы международных экономических отношений;

· ключевые особенности развития международных экономических отношений в условиях глобализации. 

Уметь:

· применять понятийно-категориальный аппарат в области мировой экономики и международных экономических отношений;

· анализировать информацию и данные (международных экономических организаций и национальных государственных и статистических органов), в т.ч. представленных на английском языке, используемые для оценки и прогнозирования развития мировой экономики и международных экономических отношений;

· выявлять, анализировать и обобщать современные тенденции и проблемы развития мировой экономики и МЭО;

· анализировать данные и выявлять динамику показателей, характеризующих деятельность субъектов мировой экономики и МЭО в мирохозяйственной среде;

- выявлять общие тенденции и закономерности развития мирохозяйственных процессов в рамках различных форм международных экономических отношений. 

Владеть:

- навыками сбора и интерпретации информации, касающейся прогнозов развития отдельных стран и регионов и степени их участия в различных формах мирохозяйственного взаимодействия;

·  навыками поиска релевантной правовой информации на сайтах ведущих международных экономических организаций (ВТО, МВФ и др.); 

·  навыками поиска и анализа статистических и аналитических данных в рамках курса, представленных на английском языке; 

·  основными методами, способами и средствами сбора и обработки исходных данных. 

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-9, ОПК-4.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 4
6. Форма контроля: экзамен
Б1.В.ДВ.3.2  Государственно-частное партнерство в реализации проектов

1. Цель изучения дисциплины: подготовка студентов, обладающих знаниями основных теоретических концепций и актуальных прикладных вопросов в области государственно-частного партнерства, а также владеющих навыками применения основных технологий организации государственно-частного партнерства.
2. Задачи изучения дисциплины:

· исследовать современные теории государственно-частного партнерства;

· изучить формы государственно-частного партнерства и их особенности;

· проанализировать зарубежный и отечественный опыт реализации проектов государственно-частного партнерства;

· выявить особенности реализации проектов государственно-частного партнерства в различных сферах общественных отношений;

· рассмотреть источники и механизмы финансирования проектов государственно-частного партнерства;

· приобрести навыки практической работы в области подготовки и реализации проектов государственно-частного партнерства в Российской Федерации.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать:

· содержание понятия государственно-частного партнерства, его цель и задачи;

· совокупность финансовых отношений и финансовых потоков, возникающих при государственно-частном партнерстве;

· нормативную правовую базу, регулирующую государственно-частное партнерство; 

· объект и предмет государственно-частного партнерства как со стороны государства, так и со стороны бизнеса;

· принципы реализации проектов государственно-частного партнерства;

· основы организации и функционирования проектов государственно-частного партнерства;

· этапы подготовки и реализации проектов государственно-частного партнерства;

· модели и методы государственно-частного партнерства;

· институты государственно-частного партнерства в зарубежных странах и в Российской Федерации;
современные мировые тенденции развития отношений в области государственно-частного партнерства
Уметь:

· оценивать эффективность предлагаемых для внедрения проектов государственно-частного партнерства;

· оценивать издержки/выгоды государственно-частного партнерства для населения и  хозяйствующих субъектов;

· осуществлять сравнительный анализ расходов на осуществление проектов за счет бюджетных средств и с использованием государственно-частного партнерства;

· выявлять лучшую модель реализации проекта государственно-частного партнерства для каждой конкретной ситуации;

· оценивать издержки/выгоды государственно-частного партнерства для населения и  хозяйствующих субъектов.

Владеть: 

· методиками и технологиях подготовки проектов государственно-частного партнерства;

· инструментарием оценки социально-экономической эффективности от осуществления проекта государственно-частного партнерства;

· методами организации работы малого коллектива, рабочей группы по подготовке проекта государственно-частного партнерства;

· навыками самостоятельной работы, самоорганизации и организации выполнения поручений в сфере государственно-частного партнерства.
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-6, 9.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 4.
6. Форма контроля:экзамен.
Б1.В. ДВ.4.1 Брендинг
1.Цель изучения дисциплины: заключается в практическом применении полученных знаний в совершенстве владеющего своей специальностью, предусматривает знание теоретических основ социально-экономической сущности брэндинга, его роли и места в рыночной экономике, основных тенденций его развития; эволюции развития брэндинга, возможности и необходимости его практического применения в российской экономике с учетом особенностей национального менталитета; основных проблем теоретического и практического использования брэндинга в коммерческой и социальной деятельности.

2. Задачи изучения дисциплины:

- изучение сущности, основных принципов и функций брэндинга; 

· рассмотрение отношений между потребителями и брэндом;

· управление брэндом;

· сегментирование потребителей;

· позиционирование брэнда;

-  развитие брэнда во времени

3.Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать; основные аспекты теории и основы брэндинга, понятие брэнда и брэндинга. 

Уметь: укреплять отноше​ний между брендом и потребителем через развитие четырех компонентов качества бренда.
Владеть: практическими навыками разработки и формирования брэнда, владение базовыми навыками бренд-менеджмента, участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и поддержании корпоративной культуры.
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ПК-3,6,9.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6.Форма контроля: зачет.
Б1.В. ДВ.4.2 Конкурентная политика коммерческих организаций

1. Цель изучения дисциплины: приобретение теоретических знаний, практического умения и навыков в области разработки и организации конкурентной политики коммерческих организаций.
2. Задачи изучения дисциплины: освоение ключевых составляющих конкурентной политики коммерческих организаций; сбор, хранение, обработка, анализ и оценка информации, необходимой для формирования и управления конкурентоспособностью коммерческих организаций;  овладение приемами и навыками оценки конкурентоспособности  организации; овладение механизмом реализации конкурентоспособности в торговой организации; приобретение практических навыков в области управления конкурентной политикой предприятия; освоение методики проведения конкурентного анализа.
3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины обучающийся должен:

Знать: методы оценки конкурентоспособности, конкурентных преимуществ коммерческих предприятий, способы повышения конкурентоспособности предприятия. 

Уметь: выявлять и оценивать конкурентные преимущества отдельных коммерческих предприятий; осуществлять выбор и рациональное использование средств и методов оценки конкурентоспособности деятельности предприятий; организовывать поиск, анализ, систематизацию и обобщение информации для разработки конкурентной политики коммерческих организаций. 

Владеть: навыками организации и оценки конкурентных преимуществ предприятия; методиками проведения анализа конкурентоспособности деятельности предприятий. 

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-4, ПК-9, ПК-10.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6. Форма контроля: зачет.

Б1.В.ДВ.5.1 Психология  коммерции

1. Цель изучения дисциплины:  передача студентам теоретических знаний, умений и навыков для решения практических вопросов и основных задач коммерческой деятельности для наиболее эффективного использования способностей сотрудников в соответствии с целями организации.

2.Задачи изучения дисциплины:

-формирование трудового коллектива (групповые и межличностные взаимоотношения, морально-психологический климат);

-формировать целостное представление о дисциплине; освоить основную проблематику основных разделов общей психологии; получить представление о методах исследования в общей психологии; 

-сформировать умения и навыки, необходимые для применения общепсихологических понятий, категорий и методов в прикладных исследованиях и практической деятельности

3.Результаты обучения по дисциплине. 

В результате освоения дисциплины студент должен:

знать:

- базовые понятия курса;

- основные психологические подходы к решению проблем психологии коммерции,

- правовые основы коммерческой деятельности.

уметь: 

           -
применять психологические методы оценки и прогнозирования коммерческой, маркетинговой, логистической, товароведческой и рекламной деятельности;

- определять наиболее успешные методы самовоспитания в зависимости от специфики ситуации и личностных особенностей;

- применять общеправовые знания в различных сферах профессиональной деятельности.

 владеть: 

           - навыками проведения психологического мониторинга предприятия (фирмы) с выявлением проблем руководства, мотивации и подбора персонала;


- методами интроспекции и самоанализа; техникой защиты от профессионального стресса и эмоционального  выгорания;

- методами анализа  различных аспектов коммерческой деятельности.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-4,5,6

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2

6. Форма контроля: зачет
Б1. В.ДВ.5.2 Политология

1. Цели изучения дисциплины: 
- формирование у студентов устойчивой системы знаний об эффективных способах взаимодействия с политической властью; 

- курс «Политология» призван дать целостное представление о власти вообще и политической власти в частности; 

-  содействовать политической социализации студентов; 

- сформировать у будущих специалистов научное представление о политической власти, понимание социально-политических проблем, источников их возникновения и возможных путей решения.

2. Задачи изучения дисциплины: 

-  освоение студентами базовых категорий политической науки; 

- подробно изучить этологические аспекты власти и содержание управленческого учёта; 

- познакомиться с различными концепциями политической власти ради эффективного управления материальными и информационными потоками;

- получить комплексное представление о субъектах политической власти для разработки проектов торгово-технологических и логистических процессов систем в области коммерции, маркетинга и логистики;

- убедить студентов в целесообразности существования гражданского общества как необходимого условия реализации проектов в области коммерции, маркетинга и рекламы;

- познакомить с основными политическими идеологиями и концепциями политической культуры;

- научить определять политический режим в конкретной стране;

- научить оценивать эффективность и легитимность власти как условие успешного формирования логистических цепей в торговле;

- научить студентов самостоятельно и систематически совершенствовать систему политических знаний.

3. Результаты обучения по дисциплине. 
Знать: способы коммуникации в устной и письменной формах в зависимости от характера  исторически сложившихся социально-экономических, политических и правовых систем для решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия 
Уметь: применять общие и специальные методики анализа   политических, социальных, экономических,  и иных особенностей систем при рассмотрении особенностей политической культуры для решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия 
Владеть:  навыками межличностного и межкультурного взаимодействия
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-3, ОК-9.
5.Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2.
6.Форма контроля: зачёт.
Б1.В. ДВ.6.1 Мерчандайзинг

1. Цель изучения дисциплины: освоение обучающимися современных технологий, приемов и методов мерчандайзинга, оказывающих влияние на поведение потребителя в местах продажи, а также подходов к организации системы мерчандайзинга в компании.

2. Задачи изучения дисциплины:

· освоение обучающимися сущности, основных принципов и функций мерчандайзинга в системе розничных продаж; формирование комплекса знаний о технологиях мерчандайзинга, воздействующих на поведение потребителей в местах продажи; приобретение знаний об основных процедурах мерчандайзинга в торгово-технологических процессах предприятий сферы товарного обращения; приобретение знаний об организации процесса обслуживания покупателей на предприятиях торговли на основе принципов и технологий мерчандайзинга; освоение обучающимися организационно-методических основ внедрения технологий мерчандайзинга в местах продажи.
3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины обучающийся должен:

Знать:

· основные правила создания эффективной системы успешного мерчандайзинга;

· особенности поведения потребителей в местах продажи;

· мерчандайзинговые подходы к управлению поведением посетителей на основе восприятия и ощущений;

· мерчандайзинговые подходы к распределению площади торгового зала и  регулированию покупательских потоков в местах продаж;

· основные принципы выкладки и концепции представления товаров в местах продаж;

· методы оценки эффективности выкладки товаров в местах продаж;

· факторы атмосферы магазина, оказывающие влияние на адаптивные свойства посетителей;

· особенности организации мерчандайзинга на предприятии;

· функции и обязанности сотрудников отдела мерчандайзинга.
Уметь: 
· применять полученные теоретические знания и навыки для организации эффективной системы мерчандайзинга в практике современного ритейла;
· составить программу мерчандайзинга и организовать её внедрение на предприятии;
· координировать интересы производителя, оптовика и предприятия розничной торговли при составлении программы мерчандайзинга;
· изучать и внедрять инновационные технологии мерчандайзинга.
Владеть:

· системой знаний об основных положениях мерчандайзинга;

· технологиями и методами представления товаров в торговых залах;

· навыками принятия решений в области мерчандайзинга, направленных на совершенствование предложения в местах продаж;

· способами влияния на покупателя в торговом пространстве магазина.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ПК-2, ПК-3, ПК-8.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2.
6. Форма контроля: зачет.
Б1.В.ДВ.6.2. ВЭД предприятий
1. Цель изучения дисциплины: профессиональная подготовка в области  организации и управления внешнеэкономической деятельностью предприятия  и развитие профессиональных компетенций в торгово-технологической и организационно-управленческой деятельности

2. Задачи изучения дисциплины:

-рассмотреть сущность и содержание процессов организации и управления( внешнеэкономической деятельностью предприятия, организационные структуры служб ВЭД и их функции;  

-выделить источники информационного обеспечения принятия управленческих решений по( вопросам ВЭД;  

-изучить содержание и структуру контрактов международной купли - продажи товаров;

(  выявить нюансы процедуры и техники подготовки международной торговой сделки;

(  проанализировать с точки зрения эффективности конечных финансовых результатов( реализации контракта - отдельные существенные и несущественные условия последнего.
3. Результаты обучения по дисциплине.

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: 

-сущность и содержание процессов организации и управления внешнеэкономической деятельностью предприятия;  

-источники информационного обеспечения принятия управленческих решений по вопросам( ВЭД;  

-содержание и структуру контрактов международной купли - продажи товаров; 
Уметь: 

-работать с законодательной базой регулирования внешнеторговой деятельности;  

-определять оптимальные способы выхода предприятия на внешний рынок; 

Владеть: 

-современными методами сбора, анализа и обработки информации для работы предприятия на внешнем рынке;  

(  знаниями об особенностях и принципах функционирования современного предприятия, осуществляющего внешнеторговую деятельность 
4.Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-3, ПК-6,8,14.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2

6. Форма контроля: зачет
Б1.В. ДВ.7.1 Товарная политика организации

1.Цель изучения дисциплины: выработка понимания и привитие навыков принятия решений по разработке товарного ассортимента компании, созданию новых  и модификации существующих товаров, проектированию упаковки, создания товарных марок, разработки системы стимулирования продаж, обеспечение надлежащего качества и конкурентоспособности товаров, позиционирование товара на рынке, анализ и прогнозирование жизненного цикла товаров.

2. Задачи изучения дисциплины:

- управление жизненным циклом товара;

- обеспечение мер по формированию оптимального ассортимента;

- модификация производимых  товаров и разработка новых видов продукции;

- разработка и осуществление стратегии товарных знаков, упаковки, маркировки, сервиса;

- поиск перспективных сегментов рынка и рыночных ниш;

- поддержание конкурентоспособности товаров.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

 Знать: цели, принципы, функции товарной политики, сферы активного приложения инструментария товарной политики, объекты, средства и  методы товарной политики, процесс управления жизненным циклом товара, стратегию упаковки, маркировки, сервиса, мерчандайзинг, сэмплинг, поведенческие реакции потребителей, систему формирования лояльности, методы оценки эффективности современной товарной политики.

Уметь: применять основные инструменты и методы управления товарной политикой; формировать товарную политику, выделять перспективные сегменты рынка и рыночные ниши, разрабатывать упаковку товара и управлять ассортиментом, анализировать маркетинговую среду компании, разрабатывать программу мерчандайзинга и применять сэмплинг, разрабатывать рекламную компанию, систему стимулирования продаж.

Владеть: практическими навыками разработки товарной политики, ее ассортиментной составляющей по глубине, ширине, длине, правилами эффективной презентации товара, уметь оценивать потребительское поведение и влиять на него,

Методами разработки рекламной, ценовой и стимулирующей политики.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-9; ОПК-3; ПК-3.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 5.
6.Форма контроля: экзамен.


Б1.В.ДВ.7.2 Качественные методы исследования рынка

1. Цель изучения дисциплины: ознакомление обучающихся с теоретическими основами и современными технологиями применения качественных методов исследования рынка.

2. Задачи изучения дисциплины: 
- выявление, формирование и удовлетворение потребностей;

- сбор, хранение, обработка, анализ и оценка информации, необходимой для организации и управления, маркетинговой, маркетинговой, деятельностью;

- изучение и прогнозирование спроса с учетом требований потребителей на определенных сегментах рынка;

- организация, проведение маркетинговых исследований и оценка их эффективности;

- проведение научных исследований по отдельным разделам тем (этапам, заданиям) в соответствии с утвержденными методиками

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

 Знать: теоретические основы и методы сбора, хранения, обработки и оценки информации, необходимой для организации и управления профессиональной маркетинговой деятельностью; 

Уметь: применять основные методы и средства получения, хранения, переработки информации; применять электронные средства для организации управления информацией в профессиональной маркетинговой деятельности.

Владеть: навыками осуществления сбора, хранения, обработки и оценки информации, необходимой для организации и управления профессиональной маркетинговой деятельностью; а также способностью проводить научные, в том числе маркетинговые, исследования в профессиональной деятельности.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-4, ПК-10.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 5.
6. Форма контроля: экзамен. 
Б1.В.ДВ.8.1 Маркетинг в электронном бизнесе

1.Цель изучения дисциплины: ознакомление студентов с теоретическими основами и современными методами маркетинговой деятельности предприятий в условиях нестабильной рыночной конъюнктуры в сети Интернет.

2.Задачи изучения дисциплины:

· изучение сущности, основных принципов и функций Маркетинга в электронном бизнесе; 

· рассмотрение основных концепций применения маркетинга в сети Интернет;

· освещение дискуссиями проблем и перспектив развития современного Интернет-маркетинга.

3.Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

 Знать: специфические особенности рекламы и маркетинга в современном Интернете. Обладать теоретическими знаниями и практическими навыками продвижения товаров и услуг, поиска информации, клиентов и партнеров, а также способы извлечения финансовой прибыли с использованием интернет-технологий.

 Уметь: выявлять, удовлетворять и формировать потребности покупателей товаров, изучать и прогнозировать спрос потребителей, анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка с помощью интернет-технологий.  

Владеть: навыками методами и средствами получения, хранения, переработки информации; навыками работы с компьютером как средством управления информацией.

4.Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-2, ОПК-3, ОПК-4, ПК-3, ПК-6.

5.Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2.
6.Форма контроля: зачет.
Б1.В.ДВ.8.2 Электронная коммерция

1. Цели изучения дисциплины: состоят в том, чтобы дать студентам базовую подготовку по технологиям электронной коммерции и навыки по применению данных технологий в коммерческой деятельности.
2. Задачи изучения дисциплины: изучение теоретических основ электронной коммерции и современных подходов к организации коммерческой деятельности посредством телекоммуникационных сетей; ознакомление с методами организации оптовой и розничной торговли с использованием сети Интернет; формирование навыков работы с платежными системами в электронной коммерции.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

	Знать: предмет электронной коммерции и историю ее возникновения; факторы развития систем электронной коммерции; о платежных системах интернет; основы о штриховом кодировании и применении криптосистем для создания электронно-цифровой подписи.

	Уметь: пользоваться системами электронного обмена данными; оценивать риски в электронной коммерции; классифицировать системы электронной коммерции.

	Владеть: знаниями о видах систем электронной коммерции; представлениями о концепции электронного правительства; знаниями о применении систем электронной коммерции в секторах взаимодействия физических и юридических лиц с государством.


4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ПК-1, 11, 13.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 2.
6. Форма контроля: зачет.
Б1.В.ДВ.9.1 Сетевой маркетинг

1. Цель изучения дисциплины: ознакомление студентов с теоретическими основами и современными методами Сетевого маркетинга, возможности и необходимости его практического применения в российской экономике с учетом особенностей национального менталитета.

2. Задачи изучения дисциплины:

· изучение сущности, основных принципов особенностей и функций Сетевого маркетинга;  

· рассмотрение концепции Сетевого маркетинга;

· методы работы в Сетевом маркетинге и их основные принципы;

· выявление особенностей управления в Сетевом маркетинге;

· освещение дискуссиями проблем и перспектив развития современного Сетевого маркетинга.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

 Знать: сущность и основные компоненты сетевого маркетинга; основные методы работы в сетевом маркетинге и их принципы; классификацию MLM компаний и маркетинговых планов; стратегию и тактику дистрибьютора в сетевом маркетинге; иметь представление о различиях между сетевыми компаниями и финансовыми пирамидами.

 Уметь: применять основные методы работы в Сетевом маркетинге; выбирать деловых партнеров, проводить с ними деловые переговоры, заключать договора и контролировать их выполнение.

Владеть: практическими навыками в области построения собственного бизнеса в сетевом маркетинге; уметь применять основные методы работы в сетевом бизнесе; владеть навыками принятия и обоснования тактических и стратегических решений. 

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ПК-3, ПК-6.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6. Форма контроля: зачет.

Б1.В.ДВ.9.2 Маркетинг взаимодействий в современном бизнесе 

1. Цель изучения дисциплины: формирование у студента представления о современных маркетинговых технологиях ведения бизнеса, установления взаимовыгодных отношений со всеми субъектами рынка на принципах маркетинга и в аспекте современной концепции взаимодействия.

2. Задачи изучения дисциплины: изучение основ экономических знаний при оценке эффективности результатов деятельности в различных сферах; изучение форм, методов, средств осуществления современных технологий маркетинга взаимодействия; использование полученных знаний для оценки результативности взаимоотношений, выявления резервов повышения эффективности и разработки новых стратегий взаимодействия в профессиональной деятельности. 

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: основы экономических знаний при оценке эффективности результатов деятельности в различных сферах.

 Уметь: коммуникациировать в устной и письменной формах на русском и иностранном языках для решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия, а также уметь использовать общеправовые знания в различных сферах деятельности. 

Владеть: способностью к коммуникации в устной и письменной формах на русском и иностранном языках для решения задач межличностного и межкультурного взаимодействия, владеть культурой мышления, способностью к обобщению, анализу, восприятию информации, постановке цели и выбору путей ее достижения.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-2, ОК-3, ОК-6, ОК-9. 

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6. Форма контроля: зачет.

Б1.В.ДВ.10.1 Финансы и кредит

1. Цель изучения дисциплины: подготовка бакалавров, владеющих знаниями, умениями  и навыками в сфере финансово-кредитных отношений.
2. Задачи изучения дисциплины: 

- формирование глубоких системных знаний в области теории финансов, денежного обращения и кредита;
- овладение профессиональной терминологией, используемой в сфере финансовых и кредитных отношений;
 - формирование навыков анализа социально-значимых проблем и процессов, происходящих в обществе, и оценки возможного их развития в будущем;

- формирование навыков сбора, анализа и обработки данных, необходимых для решения поставленных задач в сфере финансово-кредитных отношений.

3.Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: общую теорию финансов, денежного обращения и кредита; организационно-правовые формы хозяйствующих субъектов, экономические показатели их деятельности; методы анализа и оценки  эффективности финансово-хозяйственной организации хозяйствующих субъектов; нормативные        документы,       регулирующие        управление финансами, кредитом  и организацию денежного обращения; специфические особенности;  российской экономики, финансов, денежного обращения и кредита, направления    экономической   и финансово-кредитной политики государства,  возможные финансово-бюджетные риски;  закономерности функционирования современной экономики, финансов, денежного обращения и кредита на микро- и макроуровне; отечественные и зарубежные теории развития  финансов, денежного обращения и кредита.

Уметь: анализировать во взаимосвязи экономические, финансовые и кредитные явления, процессы на микро- и макроуровне; оценивать и анализировать финансовые и кредитные возможности хозяйствующих субъектов; применять действующее законодательство в профессиональной сфере деятельности; ориентироваться в вопросах управления финансово-кредитными ресурсами; использовать источники экономической, финансовой,  кредитной, управленческой информации  в профессиональной сфере деятельности; формировать информационные обзоры и составлять аналитические отчеты по вопросам организации денежного обращения, финансов и кредита; применять методы экономического анализа при составлении аналитических отчетов и обзоров  в профессиональной сфере деятельности.

Владеть: методами и приемами анализа экономических, финансовых и кредитных процессов; методами оценки эффективности финансово-кредитной деятельности  хозяйствующих субъектов; навыками работы с действующими федеральными законами, нормативными документами, необходимыми для осуществления профессиональной деятельности; основами методологии экономического исследования в области финансово-кредитных отношений; навыками подготовки информационного обеспечения аналитического отчета.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ПК-8, ПК-9, ПК-14
5.Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 4

6.Форма контроля: экзамен

Б1.В.ДВ.10.2 Финансовый менеджмент

1. Цель изучения дисциплины: формирование у обучающихся экономического мышления, позволяющего обосновывать управленческие решения и организовать их реализацию на уровне хозяйствующего субъекта; обработка и анализ информации о факторах внешней и внутренней среды организации для принятия управленческих решений. 

2. Задачи изучения дисциплины: дать знания концептуальных основ финансового менеджмента; раскрыть методы мобилизации  и распределения капитала с учетом риска и доходности; охарактеризовать политику управления оборотными активами предприятия; проанализировать методы финансово-экономической диагностики в управлении финансами предприятия; ознакомить с особенностями финансового менеджмента в различных организационно-правовых формах собственности.

3. Результаты обучения по дисциплине.
В результате изучения дисциплины студент должен

Знать: экономические основы финансового менеджмента в условиях рынка, структуру  денежных потоков хозяйствующего субъекта и методы их определения, структуру источников финансирования, состав оборотных активов предприятия.

Уметь: анализировать внешнюю и внутреннюю среду организации, выявлять ее ключевые элементы и оценивать их влияние на организацию; использовать источники экономической и управленческой информации для принятия стратегических управленческих решений; на основе системы показателей  дать оценку имущественному и  финансовому состоянию предприятия; рассчитывать стоимость капитала предприятия; использовать методы управления собственным и заемным капиталом; составлять финансовые планы.
Владеть: способностью оценивать экономические и социальные условия осуществления предпринимательской деятельности; аналитическими методами для оценки эффективности финансово-хозяйственной деятельности предприятия; методами управления основным и оборотным капиталом предприятия; методами управления финансовой деятельностью предприятия; техниками финансового планирования и прогнозирования.
4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ПК-8, ПК-14
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 4 ЗЕТ

6. Форма контроля: экзамен
Б1.В.ДВ.11.1 Налоговое право
1. Цель изучения дисциплины: освоение студентами основ науки и подотрасли налогового права, овладение навыками применения в практической деятельности налогово-правовых актов и принятия решений в точном соответствии с законом, обучение системному пониманию основ правового регулирования налоговых отношений в Российской Федерации, умению выявлять тенденции развития российского законодательства о налогах и сборах. 

2. Задачи изучения дисциплины: 

1) формирование навыков соблюдение основных положений действующего налогового законодательства;

2) интеграция знаний о налогах и налоговой системе, полученных в ходе изучения других  дисциплин учебного плана, в единый комплекс;

3) достижение понимания студентами системы правовых норм, регулирующих налоговую сферу, принципов взаимодействия участников налоговых отношений;

4) формирование у студентов  базовых представления о порядке надлежащего исполнения профессиональных обязанностей на основе развитого правосознания,  сформированных профессиональных установок и ценностных ориентаций (на примере налоговых отношений);

5) обучение навыкам формирования   обоснованных выводов  в различных ситуациях в сфере налоговых отношений,  в том числе при возникновении налоговых споров;
6) формирование базовых навыков проектирования и составления отдельных юридических документов в сфере реализации налоговых отношений,

 12) стимулирование  навыков саморазвития в процессе осуществления профессиональной юридической деятельности.

3. Результаты обучения по дисциплине.

 Знать:

- основные положения науки и подотрасли налогового права, сущность и содержание основных понятий, категорий, институтов (налог, налоговый сбор, налоговая система, налоговое правонарушение, налоговая проверка и т.д); 

- основные закономерности взаимодействия человека и социума, направленные на формирование высокого уровня правосознания налогоплательщика и правовой культуры общества в сфере реализации налоговых правоотношений; 

- социально-публичную природу и сущность права, проявляющуюся в сфере осуществления налогового суверенитета государства; 

- действующее налоговое законодательство Российской Федерации,  сущность, специфику и содержание основных налогово-правовых актов (нормативных, правоприменительных, интерпретационных);

- положения действующего налогового законодательства и правоприменительную практику в сфере разрешения налоговых споров, стандарты надлежащего поведения участников правовых конфликтов в налоговой сфере, нормы этического поведения и правила делового общения;

- отличительные особенности и признаки  налоговых правоотношений, их виды;

- совокупность правовых норм, закрепляющих  правовой статус участников налоговых правоотношений;

- правовой механизм обеспечения  законности в сфере налоговых отношений, в том числе в случае наличия правового спора (конфликта), а также при совершении правонарушений, связанных с нарушением налогового законодательства;   

- предусмотренный законом порядок оформления, осуществления и защиты   прав и свобод участников налоговых правоотношений;

- основные способы защиты прав и свобод участников налоговых правоотношений;

- основные формы реализации  правовых норм в сфере налогообложения, социальную и правовую сущность юридических предписаний и запретов (на примере реализации налоговых норм);

- понятие и признаки правомерного поведения участников налоговых отношений;

- значение юридических санкций и мер правового принуждения в обеспечении реализации налогово-правовых норм;

- основные этапы процесса разработки и реализации  юридически значимых решений, их содержание и особенности, направленных на реализацию прав и исполнение обязанностей в налоговой сфере; 

- базовые принципы технологии принятия управленческих решений (на примере реализации налоговых правоотношений);

- основные принципы, процессуальный механизм  разрешения налоговых споров и требования к закреплению их правового результата, в том числе в правоприменительных документах;

- виды правовых решений как объектов правового регулирования и как социально ожидаемых результатов юридической деятельности в налоговой сфере  (нормативный акт, решение, жалоба, заявление и т.д.);

-  особенности правил, приемов и средств юридической техники подготовки документов в налоговой  сфере при разрешении налоговых споров и конфликтов;

- требования к юридическому статусу (компетенции/правосубъектности) создателя (автора) и адресата при оформлении юридического документа в налоговой сфере;

- критерии законности отдельных видов юридических  документов в налоговой сфере

Уметь:

- оперировать юридическими понятиями и категориями, разработанными наукой налогового права;

- анализировать юридические факты и возникающие  в связи с ними правовые отношения;

- анализировать, толковать и правильно применять правовые нормы;

- принимать решения и совершать юридические действия в сфере реализации налоговых отношений в точном соответствии с законом;

- давать квалифицированные юридические заключения и консультации по вопросам применения налогово-правовых норм;

- правильно составлять и оформлять юридические документы;

- демонстрировать этические профессиональные стандарты поведения при разрешении налоговых споров;

 - действовать в соответствии с должностными инструкциями;

- составлять суждения по вопросам разрешения налоговых конфликтов с учетом  этических позиций;  

- характеризовать комплекс юридических средств воздействия на нарушителей правовых предписаний в налоговой сфере;

- определять компетенцию органов государственной власти, обладающих юрисдикционными полномочиями в сфере выявленного налоговых правонарушений, а также при наличии налогового спора (конфликта)

- выявлять проблемные несоответствия в ситуации возникновения налогового конфликта;

- в процессе освоения налогово-правовых норм под руководством наставника проектировать различные обучающие мероприятия, основанные на использовании современных образовательных технологий в соответствии с образовательной программой;  

- анализировать межличностные, групповые коммуникации в процессе выполнения заданий на практических занятиях по дисциплине;

- собирать, обрабатывать и анализировать информацию о различных налогово-правовых явлениях, в том числе с применением методов и методик современной коммуникации; 

- осуществлять профессиональную познавательную деятельность в процессе освоения налогово-правовых норм по собственной инициативе;  

- интерпретировать социальные явления с точки зрения их правового значения и влияния на сферу налогообложения.

Владеть: 

- юридической терминологией в налоговой сфере;

- навыками работы с правовыми актами;

- навыками анализа различных правовых явлений, правовых актов, налоговых правоотношений, являющихся объектом  профессиональной деятельности;

- навыками анализа правоохранительной и правоприменительной практики в налоговой сфере;

- навыками разрешения правовых коллизий, лежащих в основе налоговых споров;

- навыками  применения на практике требований профессиональной этики юриста при разрешении налоговых споров и конфликтов; 

- умением квалифицировать противоправное поведение субъектов налоговых правоотношений;

- навыком обеспечения соблюдения прав и законных интересов участников налоговых правоотношений с помощью средств правового воздействия;

- навыками профессионального общения и развития на примере разрешения налогово-правовых конфликтов и споров.

- навыками конструктивного взаимодействия с коллегами, подчиненными, руководителем в процессе подготовки юридического документа в сфере реализации налоговых отношений;

- способностями к целеполаганию,  основами тактического и стратегического планирования образовательного процесса под руководством наставника при выполнении заданий в процессе освоения налогового права; 

- навыками оформления  презентации актуальной информации в процессе подготовки научных докладов по налогово-правовой тематике.

         4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-3; ПК-8.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6. Форма контроля: зачет

Б1.В.ДВ.11.2 Налоги и налогообложение торговых предприятий

1.Цель изучения дисциплины: является исследование теоретических и практических основ налогов и налогообложения: функционирования налоговой системы, принципов налогообложения, классификации  налогов и сборов, специальных налоговых режимов.

2.Задачи изучения дисциплины: 

-
анализ действующей налоговой системы, видов налогов и сборов, специальных налоговых режимов;

-
исследование государственной налоговой политики.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

Знать:

-  основные понятия, категории и инструменты финансов, бухгалтерского учета, налогообложения,  прикладных экономических дисциплин,

- формы финансовой, бухгалтерской, налоговой и иной отчетности предприятий различных форм собственности, организаций и ведомств, методы подготовки и этапы процесса выработки управленческих решений.
Уметь:

- использовать полученные сведения для принятия управленческих решений по оптимизации и минимизации налогообложения,

-  выполнить расчеты для составления финансовой отчетности,  исчисления налогов, разработки экономических разделов планов предприятий (бизнес-планов) различных форм собственности, организаций, ведомств.

Владеть: 

- навыками принятия управленческих решений по поставленным экономическим задачам в целях минимизации уплачиваемых налогов.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ПК-8 ПК-14.
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3 
6. Форма контроля: зачёт
Б1.В.ДВ.12.1 Ценовая политика торговых организаций

1. Цель изучения дисциплины: ознакомление студентов с теоретическими основами и современными методами ценовой политики торговых предприятий в условиях нестабильной рыночной конъюнктуры.

2. Задачи изучения дисциплины:

- изучение сущности, основных принципов и функций ценовой политики торговых организаций; 

- рассмотрение основных факторов формирования ценовой политики;

- исследование ценовых стратегий торговых организаций;

- изучение методов расчета цен торговыми организациями;

- выявление особенностей адаптации цены в рыночных условиях;

- освещение дискуссиями проблем современной ценовой политики в России.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

 Знать: основные компоненты ценовой политики в  деятельности современного предприятия; основные методы расчета цен; модель покупательского поведения; психологические аспекты ценообразования; факторы и этапы формирования цен на товары и услуги в условиях рынка; маркетинговые ценовые стратегии и реакцию субъектов рынка на инициативное изменение цен.

 Уметь: анализировать конъюнктуру рынка, применять средства и методы ценовой политики торговых организаций, применять навыки организации ценовой политики торговых организаций. 

Владеть: навыками обоснования ценовых стратегий, обработки и анализа маркетинговой информации, основами ценовой политики применительно к сферам производства, товарного обращения и потребления. 

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-2; ПК-3, 9.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ):5.
6. Форма контроля: экзамен.

Б1.В.ДВ.12.2 Маркетинговые факторы ценообразования

1. Цель изучения дисциплины: ознакомление студентов с теоретическими основами и современными методами маркетингового ценообразования торговых предприятий в условиях нестабильной рыночной конъюнктуры.

2. Задачи изучения дисциплины:

-  изучение сущности, основных принципов и функций ценообразования торговых организаций; 

- рассмотрение основных маркетинговых факторов ценообразования и методов изучения и прогнозирования спроса;

- исследование методов выбора и реализации стратегии ценообразования;

- изучение методов расчета цен торговыми организациями;

- выявление особенностей адаптации цены в рыночных условиях.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

 Знать: основные компоненты ценообразования в  деятельности торгового предприятия; основные методы расчета цен; факторы маркетингового ценообразования и модель покупательского поведения; психологические аспекты ценообразования; маркетинговые факторы и этапы формирования цен на товары и услуги в условиях рынка; маркетинговые ценовые стратегии и реакцию субъектов рынка на инициативное изменение цен.

 Уметь: анализировать маркетинговые факторы ценообразования, применять средства и методы маркетингового ценообразования торговых организаций, применять навыки организации ценообразования торговых организаций. 

Владеть: навыками обоснования ценовых стратегий, обработки и анализа маркетинговой информации, основами маркетингового ценообразования применительно к сферам производства, товарного обращения и потребления. 

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОПК-2; ПК-3, ПК-9.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ):5.

6. Форма контроля: экзамен.

ФТД.1 Инновации в маркетинговой деятельности
1. Цель изучения дисциплины: формирование у студентов системы знаний о теоретических основах инноваций в профессиональной деятельности (работе отделов маркетинга и рекламы предприятий и организаций) и совершенствование навыков, способствующих формированию политики инновационного развития российских предприятий в условиях нестабильной рыночной конъюнктуры.
2. Задачи изучения дисциплины: ознакомление с идеологией инновационного развития предприятий и организаций; маркетинга и рекламы в современных условиях; изучение основных аспектов инноваций в маркетинговой деятельности предприятий; ознакомление с маркетинговой концепцией модернизации и разработки и выведения на рынки новых продуктов; исследование инновационных стратегий в сфере развития и коммуникаций предприятий; изучение методов формирования маркетинговой инновационной программы развития российских предприятий; оценка эффективности инноваций в маркетинговой деятельности предприятий; совершенствование  навыков творческой работы с научной и специальной литературой по анализу инноваций в сфере маркетинговых коммуникаций в работе предприятия.

3. Результаты обучения по дисциплине. 

В результате изучения дисциплины студент должен

     Знать: необходимую информацию в системе экономических знаний, используемую в оценке комплекса инноваций в профессиональной  деятельности (работе рекламных и маркетинговых служб) и ее эффективности; информацию о коммуникационной и маркетинговой активности компании, нацеленную на постановку целей в развитии продуктовых, сервисных и маркетинговых инноваций в деятельности фирмы;  информацию для разработки инновационных методов проектирования инноваций в профессиональной деятельности предприятия.

    Уметь: анализировать данные, используемые в формировании комплекса инноваций в профессиональной деятельности компании (работе рекламных и маркетинговых служб) и оценке ее эффективности; об осуществляемой маркетинговой  активности компании для верификации цели и задач в развитии продуктовых и сервисных инноваций в деятельности фирмы;  информацию для разработки инновационных методов проектирования продуктовых и сервисных инноваций в деятельности предприятия, их коммуникационного сопровождения. 

     Владеть: методикой сбора  и применения аналитических данных оценки комплекса инноваций в профессиональной деятельности компании (работе рекламных и маркетинговых служб); информации о маркетинговой активности компании в выборе цели и задач развития продуктовых и сервисных инноваций;  данных для разработки инновационных методов проектирования сервисных и продуктовых инноваций в деятельности компании, их сопровождения коммуникациями.

4. Дисциплина участвует в формировании компетенций: ОК-2, 9; ПК-11
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 1
6. Форма контроля: зачет
Аннотации программ практик 

Б2.У.1 Учебная практика

 (Практика по получению первичных профессиональных умений и навыков,
в том числе первичных умений научно-исследовательской деятельности)
1. Цель похождения учебной практики являются закрепление теоретических знаний, полученных студентами в Ростовском государственном экономическом университете (РГЭУ «РИНХ»), в соответствии с учебным планом и выработка практи​ческих навыков по организации и планированию деятельности ком​мерческих и производственных предприятий с применением маркетинга.

2. Задачами прохождения  учебной  практики являются: изучение средства и методы работы с информацией и источниками ее получения;

– обобщение полученных знаний и навыков работы с информацией и источниками ее получения;

– навыки работы с компьютером как средством управления информацией;

– работа со средствами получения, хранения, переработки информации, самостоятельно анализировать полученные результаты.

3.Результаты обучения: 

В результате прохождения практики студент должен

уметь:
· анализировать исторические факты; 

· выражать и обосновывать свою позицию по отношению к  историческому прошлому;

· читать и грамотно писать;

· читать, переводить со словарем, говорить на иностранном языке;  

· действовать в экстремальных и  чрезвычайных ситуациях, применять основные способы выживания;      

· уметь осуществлять процессы    сбора, передачи, обработки и    накопления информации,   пользоваться локальными и   глобальными сетями электронно-вычислительных машин;  

· производить расчеты математических величин;

· применять статистические методы обработки  экспериментальных данных;

· применять природоохранные    мероприятия и ресурсосберегающие технологии;                     

владеть:

· методами изучения истории;     

· навыками осознанного чтения;

· навыками чтения, перевода и разговорного иностранного языка;

· навыками и способами оказания  первой медицинской помощи в экстремальных ситуациях; 

· навыками принятия оптимальных решений,   минимизирующих негативное  воздействие результатов  человеческой деятельности на   окружающую среду;  

· средствами реализации   информационных процессов;  

· методами математического       анализа и моделирования, математическим аппаратом при     решении профессиональных проблем;

· экономическими методами  регулирования природопользования;     

4. Практика участвует в формировании компетенций: 

ОК-3, ОК-4, ОК-5, ОК-9, ОПК-2, ОПК-3, ПК-4

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3

6. Форма контроля: зачет с оценкой

Б2.П.1 Производственная практика (научно-исследовательская работа)

1. Цель прохождения практики: 
· систематизация, закрепление, расширение теоретических знаний, а также получение навыков практической работы в области будущей профессиональной деятельности;

· приобретение опыта практической научно-исследовательской работы;

· приобретение практических навыков и компетенций в сфере профессиональной научно-исследовательской деятельности.  

В результате прохождения практики «Научно-исследовательская работа» обучающийся должен выработать исследовательские навыки в областях, соответствующих профилю обучения, умение анализировать, систематизировать и обобщать информацию, выявлять проблемы, структурировать результаты исследования, строить коммуникации с представителями организации и специалистами-практиками.

Обучающиеся приобретают соответствующие навыки по организации самостоятельного профессионального трудового процесса, учатся работать в команде, самостоятельно осваивать новые методы исследования и обработки данных с помощью информационных технологий, принимать организационные решения в стандартных ситуациях и нести за них ответственность, имеют возможность раскрыть свой творческий потенциал.

2. Задачи прохождения практики: 

· ознакомление с историей создания коммерческого предприятия, его учредительными документами;

· изучение организационной структуры коммерческого предприятия, состава, задач и функций его основных и управленческих подразделений;

· изучение предмета деятельности коммерческого предприятия;

· определение места и роли маркетинговой службы в структуре коммерческого предприятия, ее функций и связи с другими подразделениями;

· знакомство со штатом специалистов коммерческого предприятия в области маркетинга и их должностными обязанностями;

· изучение содержания и форм организации и планирования маркетинговой деятель​ности коммерческого предприятия;

· изучение системы информационного обеспечения маркетинга коммерческого предприятии;

· изучение основных направлений и типов маркетинговых исследований, проводимых предприятием и условий их применения;

· организация, проведение маркетинговых исследований и оценка их эффективности;

· проведение научных исследований по отдельным разделам тем (этапам, заданиям) в соответствии с утвержденными методиками;

· участие в разработке инновационных методов, средств и технологий осуществления маркетинговой деятельности.  

· конкретизация факторов маркетинговой микро- и макросреды коммерческого предприятия;

· участие в работе по обеспечению и осуществлению торгово-технологических процессов на предприятии;

· изучение  структуры ассортимента реализуемой продукции коммерческого предприятия;

· изучение рыночной атрибутики реализуемых товаров (упаковка, маркировка, брэнд);

· характеристика способов позиционирования товаров коммерческого предприятия на рынке;

· характеристика ценовой политики коммерческого предприятия;

· определение уровней и функций каналов распределения товаров/услуг, основных элементов товародвижения и организации продаж продукции коммерческого предприятия, форм коммерческого посредничества и реализации продукции;

· ознакомление с комплексом интегрированных маркетинговых коммуникаций коммерческого предприятия, используемыми средствами коммуникации и методами оценки их эффективности;

· сбор и обработка материалов для написания в перспективе курсовой и  выпускной квалификационной работы.

3. Результаты обучения. 

В результате прохождение практики студент должен

Знать: 

· теоретические и практические подходы к  организации маркетинговой деятельности предприятия

· алгоритм принятия  управленческих решений  (основные этапы и их содержание)

· принципы формирования и использования маркетинговых баз данных;

· действующее законодательство в области коммерческой деятельности, маркетинга, материально-технического снабжения и сбыта, торгово-посреднической деятельности.

· основные понятия, цели, принципы, объекты, методы товароведения, ассортиментные, квалиметрические, количественные характеристики товаров; классификацию укрупненного ассортимента потребительских товаров; факторы, их обеспечивающие. требованиям.

· теоретические и практические подходы к определению источников и маркетинговых механизмов обеспечения конкурентного преимущества предприятия;

· понятие, цели, задачи, принципы и функции торгово-технологических процессов в современном торговом бизнесе;

· значение торгово-технологических процессов в повышении уровня обслуживания покупателей; 
· методологию проведения научных, в том числе маркетинговых, исследований в профессиональной деятельности.


Уметь:

· обобщать и  анализировать собранную информацию для принятия маркетинговых управленческих решений,  создавать  тексты профессионального назначения;
· самостоятельно исследовать конкретный научный вопрос или проблему;

· самостоятельно построить  стандартную теоретическую и эконометрическую модель исследуемых процессов, явлений и объектов, относящихся к области профессиональной деятельности, провести анализ и интерпретацию полученных результатов;
· логически верно и аргументировано формулировать текстовую часть отчета о прохождении практики;

· работать в команде и самостоятельно, проявлять трудолюбие и  исполнительскую дисциплину;
· использовать нормативные документы в области маркетинга видов экономической деятельности;
· формировать ассортимент, оценивать качество, учитывать и регулировать сохраняющие товары факторы.
Владеть:

· навыками работы в области использования современных технологий сбора информации, обработки и интерпретации полученных  экспериментальных и эмпирических данных, владение современными  методами исследований; 

· навыками самостоятельной работы;
· навыками работы с поисковыми системами и технологиями получения и способами обработки информации из Интернета;
· методиками анализа информации в целях экономического обоснования управленческих решений;

· навыками работы с компьютером как средством получения, обработки, создания новой информации и управления и затратами предприятия;

· навыками работы с современными пакетами прикладных программ и с глобальными компьютерными сетями;

· навыками организации торгово-технологических процессов в торговых предприятиях различных видов и типов;
· способностью диагностировать ключевые проблемные зоны маркетинговой деятельности компании;

· методами реализации основных маркетинговых функций (принятие решений, исследование, управление, организация и контроль);

· владеть навыками работы с товарами разного назначения, а также с нормативными и техническими документами по оценке и подтверждению соответствия;

· методами и средствами воздействия на рынок и покупателя.

4. Практика участвует в формировании компетенций: ОК-3, ОК-4,ОК-5, ОК-9, ОПК-1, ОПК-2, ОПК-3, ОПК-4, ОПК-5, ПК-1, ПК-2, ПК-3, ПК-4, ПК-6, ПК-7, ПК-8, ПК-9, ПК-10, ПК-14, ПК-15.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6. Форма контроля: зачет с оценкой.

Б2.П.2 Производственная практика

 (Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)

1. Цель прохождения практики: 
· закрепление теоретических знаний, полученных в Ростовском государственном экономическом университете (РИНХ)  в соответствии с учебным планом; 

· выработка практических навыков и компетенций по осуществлению расчетно-экономической деятельности, организации и планированию деятельности коммерческих предприятий с применением маркетинга.

2. Задачи прохождения практики: 

· изучение содержания и форм организации и планирования коммерческой деятельности предприятий торговли и прочих  сфер функционирования; 

· ознакомление с формами оперативного и управленческого учета и отчетности; 

· изучение форм взаимоотношений товаропроизводителей, коммерческих посредников и потребителей; 

· приобретение опыта работы в области планирования и организации снабжения предприятия различными видами сырья, материалов, комплектующих изделий; 

· приобретение опыта работы в области планирования и организации продаж товаров, организации обслуживания клиентов; 

· овладение приемами управления современным коммерческим предприятием; 

· приобретение практических навыков в области анализа и планирования маркетинговой деятельности предприятия в современных условиях; 

· ознакомление с содержанием и формами организации маркетинговой деятельности коммерческого предприятия;

· участие в разработке и внедрении комплекса интегрированных маркетинговых коммуникаций, в том числе с использованием рекламы;

· приобретение навыков самостоятельной аналитической, научно-исследовательской работы;

· сбор и обработка, анализ и оценка информации, необходимой для организации и управления маркетинговой деятельностью.

3. Результаты обучения. 

В результате прохождения практики студент должен

Знать: 

· методики принятия тактических маркетинговых управленческих решений. 

· основные методы исследования опасностей разных видов и факторов, влияющих на маркетинговую политику предприятия.

· принципы работы и применения систем построения взаимоотношений с клиентами.

· критерии оценки эффективности маркетинговых проектов.

· основные методы ведения деловой беседы, механизм взаимодействия в совместной деятельности, этику и этикет делового общения, правила убеждения, выборы эффективной стратегии бесед и переговоров. 

· основные методы сбора информации, необходимой для организации и управления маркетинговой деятельностью. 

· принципы работы и применения систем построения взаимоотношений с клиентами.

· основные методы работы с технической документацией, необходимой для организации и управления маркетинговой деятельностью. 

· основные методы формирования маркетинговых логистических цепей и схем в торговых организациях. 


Уметь:

· организовать работу малого коллектива, рабочей группы для реализации маркетинговых целей предприятия;
· выявлять внутриорганизационные проблемы при анализе конкретных ситуаций;
· идентифицировать и формулировать проблемы функционирования организации, синтезировать и критически резюмировать информацию для принятия управленческих решений, в том числе в оперативном  режиме в ситуациях риска;

· организовывать и информационно поддерживать функционирование систем управления маркетингом;
· уметь использовать методы математического анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования в маркетинговой деятельности;
· уметь прогнозировать бизнес-процессы в сфере маркетинговой деятельности предприятия;

· осуществлять анализ рыночных параметров деятельности компании;
· организовать торгово-технологические процессы в торговых предприятиях различных видов и типов;
· осуществлять сегментацию площади торгового зала и правильное размещение оборудования, товаров, узлов расчета для формирования маршрутов движения покупателей;
· осуществлять учет потребностей, состояния и динамики спроса и рыночной конъюнктуры при принятии хозяйственных решений;

· осуществлять планирование продвижения товаров в разрезе основных элементов комплекса продвижения  и  отбор элементов   комплекса   стимулирования, определять структуру продвижения;

· проверять правильность оформления документации, необходимой для осуществления профессиональной деятельности в сфере маркетинга;

· осуществлять закупки и продажу товаров и услуг;

· обобщать и  анализировать собранную информацию для принятия маркетинговых управленческих решений,  создавать  тексты профессионального назначения;
· самостоятельно исследовать конкретный научный вопрос или проблему;

· логически верно и аргументировано формулировать текстовую часть отчета о прохождении практики;

· работать в команде и самостоятельно, проявлять трудолюбие и  исполнительскую дисциплину;
· использовать нормативные документы в области маркетинга видов экономической деятельности;
· формировать ассортимент, оценивать качество, учитывать и регулировать сохраняющие товары факторы.
Владеть:

· навыками работы в области использования современных технологий сбора информации, обработки и интерпретации полученных  экспериментальных и эмпирических данных, владение современными  методами исследований; 

· навыками самостоятельной работы;
· навыками работы с поисковыми системами и технологиями получения и способами обработки информации из Интернета;
· методиками анализа информации в целях экономического обоснования управленческих решений;

· навыками работы с компьютером как средством получения, обработки, создания новой информации и управления и затратами предприятия;

· навыками работы с современными пакетами прикладных программ и с глобальными компьютерными сетями;

· навыками организации торгово-технологических процессов в торговых предприятиях различных видов и типов;
· способностью диагностировать ключевые проблемные зоны маркетинговой деятельности компании;

· методами реализации основных маркетинговых функций (принятие решений, исследование, управление, организация и контроль);

· владеть навыками работы с товарами разного назначения, а также с нормативными и техническими документами по оценке и подтверждению соответствия;

· методами и средствами воздействия на рынок и покупателя.

· методами установления совокупного бюджета продвижения;

· методиками расчета эффективности мероприятий по продвижению;

· владеть методами обработки и оценки информации, необходимой для организации и управления маркетинговой деятельностью;
· владеть методами организации и управления товарными запасами предприятия;
· владеть методами разработки логистических систем в сфере маркетинга;
· владеть методами оценки проведенных маркетинговых исследований в сфере профессиональной деятельности.
4. Практика участвует в формировании компетенций: ОК-3, ОК-4,ОК-5, ОК-9, ОПК-1, ОПК-2, ОПК-3, ОПК-4, ОПК-5, ПК-1, ПК-2, ПК-3, ПК-4, ПК-6, ПК-7, ПК-8, ПК-9, ПК-10, ПК-14, ПК-15.

5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6. Форма контроля: зачет с оценкой.

Б2.П.3 Производственная практика (Преддипломная практика)

1. Цели прохождения практики:  закрепление теоретических знаний, получение навыков практического использования методов современного маркетинга для постановки и решения профессиональных задач; проведение маркетинговых исследований, апробирование маркетингового инструментария при написании ВКР.

2. Задачи прохождения практики: разработка методологии исследования по теме ВКР,  выбор, обоснование  и освоение маркетинговых методов исследования, сбор необходимой информации по теме ВКР, аналитическая обработка данных, применение на практике маркетинговых методов исследования для решения профессиональных задач.

3. Результаты обучения. 

В результате прохождения практики студент должен

Знать: современные маркетинговые технологии и инструменты, применяемые в профессиональной деятельности.

Уметь:

· разрабатывать стратегии маркетинга, применять полученные знания на практике, участвуя в постановке рыночных целей, подготовки стратегических решений, контроля результативности и эффективности рыночной стратегии компании; 
· формировать тактические маркетинговые решения в области товарной, ценовой, коммуникационной и сбытовой политики, и разрабатывать маркетинговые программы, осуществлять оценку социальной и экономической эффективности маркетинговых проектов;
· проводить стратегический анализ внешней и внутренней маркетинговой среды, 

· формулировать корпоративные цели предприятия и выбирать маркетинговые стратегии их достижения.

Владеть:

· навыками работы с поисковыми системами и технологиями получения и способами обработки информации из Интернета;
· навыками  аргументации основных положений аналитической и рекомендательной частей отчета о практике;
· навыками самостоятельной работы;
· методиками анализа информации в целях экономического обоснования управленческих решений;

· навыками работы с современными пакетами прикладных программ и с глобальными компьютерными сетями;
· владеть практическими навыками организации и оценки эффективности бизнес-процессов в маркетинговой деятельности в различных сферах и отраслях экономики;

· методами реализации основных маркетинговых функций (принятие решений, исследование, управление, организация и контроль);

· навыками организации торгово-технологических процессов в торговых предприятиях различных видов и типов;
· владеть методами обработки и оценки информации, необходимой для организации и управления маркетинговой деятельностью;
· владеть методами оценки проведенных маркетинговых исследований в сфере профессиональной деятельности
4. Практика участвует в формировании компетенций: ОК-3, 4, 5, 9; ОПК-1, 2, 3, 4, 5; ПК-1, 2, 3, 4, 6, 7, 8, 9, 10, 14, 15
5. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 3.
6. Форма контроля: зачет с оценкой. 
Аннотация программы ГИА

Б 3 «Государственная итоговая аттестация»

1.  Цели и задачи государственной итоговой аттестации

Целью  государственной итоговой аттестации является оценка уровня сформированных компетенций выпускника университета, его готовность к выполнению профессиональных задач и соответствие его подготовки требованиям федерального государственного образовательного стандарта высшего образования (ФГОС ВО).

2. ГИА проверяет уровень сформированности компетенций:ОК-3, 5, 6, 9, 10; ОПК-1, 2, 3, 4, 5; ПК-1, 2, 3, 4, 6, 7, 8, 9, 10, 11, 12, 13, 14, 15.
3. Общая трудоемкость (в ЗЕТ): 9.
